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Uvod

Zijeme v dobé, kdy propagace rozhoduje o Uspéchu ¢i
neuspechu. Kvalitni propagace dokaze prodat vetsi pocet
méné kvalitnich vyrobku, nez se proda téch, které
presvedcily sveé zakazniky kvalitou. Kvalitni propagace vas
presvédci o tom, ze praveé to, co vam dana reklama
ukazuje, je to, po Cem jste cely zivot touzili. Jen jste do
dnesniho dne nevéedéli, ze to potrebujete. PR a marketing
vyprodavaji kina, sportovni haly a kongresoveé saly. Stejné
tak rozhoduji o vysledcich voleb a méni verejné minéni

tak, jak zrovna potrebuji politici.

Podcenovat silu marketingu, PR, propagace, a hlavné
prezentace sebe sama muze byt to posledni, co ve své
organizaci udélate. Muzete v slzach vzpominat na doby,
kdy jedinou potfebnou prezentaci byla tzv. ,Suskanda®, ale
doba se zkratka zménila. A vy se ji musite prizpusobit,
nebo se muze stat to, ze vasi organizaci potka brzky

konec..

Cilem této publikace bude provést vas zaklady online i
off-line propagace. Podat vam pomocnou ruku v prvnich
kruccich propagace vasi organizace. Informace se vam
budu snazit predat co nejméné odbornée. Tak, abyste

s pomoci této publikace dokazali pripravit prvni grafiky a

zvladli zacit propagovat svou organizaci v offline svété i



na internetu. Vynecham co nejvice odbornych a slozitych
terminu (tam, kde to pujde, pripadné se je budu snazit
ihned vysveétlit) a nabidnu vam pohled na véci, kterym jste

se mozna do dneska branili.

Naucite se zakladni zpusoby prezentace, naucite se
vytvorit zakladni propagaci na socialnich sitich i pripravit

zakladni tiskoveé podklady pro tiskarny.

Tak muzeme jit na to!



Proc propagovat?

Kvalitni propagace dnes v byznysovem prostredi
rozhoduje o tom, zda firma dokaze prodat své produkty
nebo ne. O verejném minéni uz roky rozhoduje zejména
kvalitni PR. A stejné tak i o ziskavani pripadnych financnich
prostiedkl rozhoduje nejen to, jak dobfe napiSete dotaéni
projekt, ale prevazné to, jak dobfre se ,umite prodat”. A
neni to jen v byznysovém prostredi. Naprosto stejné to
funguje i v dalsich odveétvich a sektorech, ten neziskovy

nevyjimaje.

At uz vedete vasi organizaci delsi Ci kratsi dobu, za dobu
jeji existence jste se museli vyporadat s ruznymi vyzvami.
Jedna z nich urcité byla ziskat dostatek déti pro vasi
organizaci. Pokud mate stésti, budou se déti prirozené
nabalovat a bude stacit jen drobné usili pro to, abyste jich
meli dostatek. Bohuzel ale ne kazdy takové stésti mame. A
ne vzdycky to bude zpusobené tim, ze byste nedélali
dostatecné atraktivni program. Mozna mate jen smulu na
lokalitu. Mozna mate specifické zaméreni, které neni tzv.
mainstreamoveé. Klidne jen staci to, abyste méli déti, které
pochazeji z mensich rodin a nemaji sourozence nebo
prfibuzné, pres které by se mohli nabalovat dalsi a dalsi

Cclenové. Ale nic z toho nemusi byt prekazkou a rozhodné



by to nemélo byt vymluvou. Toto vSe se da zménit, pokud

zvolite vhodnou formu propagace.
Poznamka pod ¢arou:

V ramci této publikace se setkate s timto oznacenim

kapitol ’(PRO" :takto jsou oznaceny kapitoly, kterée

které dana problematika zajima hloubégji. Obsahuji ¢asto
spoustu technickych informaci a vétSinou jen dovysvétluji
urcitou problematiku, nebo na ni nahlizeji vice konkrétné.
Pokud chcete s propagaci zacit, muzete tyto kapitoly

vynechat a pozdéji se k nim pripadné vratit.



Jaké jsou zplsoby propagace?

Na propagaci muzeme nahlizet z nékolika pohledu. Pro
potreby této publikace jsem se rozhodl pro jednoduché

déleni.

Off-line propagace - veskera propagace, ktera probiha
v realnéem, fyzickem svété. At uz jde o tiskoviny,
propagacni predmety, ¢i klasickou ,suskandu”. Toto vse

umistime pod tento zpusob propagace.

Online propagace - propagace, ktera probiha za pomoci
jednicek a nul. Propagace, ke které se cilova skupina
dostane prostrednictvim svych pocitacu, mobilu, tabletu,

nebo pomoci jinych digitalnich pristroju.

Pravdépodobné byste nyni chtéli odpovéd na
jednoduchou otazku - ktera z forem propagace je lepsi a
efektivnéjsi? Co presné pomuze nasi organizaci? Bohuzel
odpoved vam nyni nedam. Kazda organizace je specificka
a stejné tak je specificka kazda cilova skupina. Rozhoduji i
geografické a demografickeé vlivy. To, co bude krasné
fungovat jedné organizaci, muze byt u druhé naprostym
propadakem. Nezbyva vam nic jiného nez to zkusit. Treba
budete mit kliku a vyjde vam hned prvni pokus. Pokud se
tak nestane, nevzdavejte to. Nikdo na svété neumi udélat

jeden jediny funkcni vzorec marketingove strategie, ktery



bude aplikovatelny na uplné vsechny a vsude. A pokud
vam tvrdi, ze ano? Tak je to jen lzivy marketing. Podilel
jsem se na marketingu pro stovky firem a nékdy nam
trvalo nékolik tydnu ¢i mésicu, nez jsme vytvorili kampan,
ktera zacala generovat ocekavané zisky. Vytvorili jsme
desitky, stovky reklamnich textu a grafik a kombinovali je,
dokud nam nevypadla ta ,zlata reklama®, ktera fungovala.
Nemyslete si, ze ty nejlepsi marketaci sednou k pocitaci,
vymysli kratky text, k tomu hodi obrazek a pak uz jen
prehazuji se svym zakaznikem penize. Tak to neni. | oni se
potykaji se spoustou kampani, které nefunguji. | oni musi
optimalizovat, zlepSovat a neustale pracovat na vlastni
propagaci. A to jsou firmy, které v reklamach toci miliony a
kazda takova neuspésna kampan muze hodné bolet, nebo
klidné i mit pro firmu fatalni nasledky. Proto jesté jednou
opakuji, nezaleknéte se prvniho neuspéchu a zkousejte to
dal!
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Cilova skupina

Nez se ale vrhneme na samotnou propagaci, je dulezité si
pro kazdy nas krok v ramci marketingu Ci propagace urcit
cilovou skupinu. Nikdy se nepoustéjte do zadné
propagace, pokud se predtim na chvili nezastavite a

neurcite si, koho vlastné chcete danou propagaci oslovit.
Proc je to tak dulezite?

Odpovéd se muze zdat jasna, ale tato otazka je ¢asto
velmi podcenovana. Setkavam se s nazorem, ze dobra
propagace a dobra reklama si svou cilovku najde sama.
Neni to tak. To vy si musite cilovku urcit a pripravit
propagaci pfimo ji na miru. Rodic¢e, ani déti, které vas
neznaji, zatim nezajima, co si maji sbalit na dalsi akci.
Zajima je to, co vlastné délate. Co jejich déetem muzete
nabidnout. Hledaji duvody, pro¢ by méli své dité poslat
zrovna k vam. Naopak vase cleny toto nezajima. Nezajima
je to, protoze tohle vsechno davno vi. Proto si vas vybrali a

nepotrebuji to slySet znovu dokola.

Pokud se pustite do jakekoliv finan¢ni investice do
propagace, muze Spatné definovana cilova skupina
zpusobit to, ze jste vase penize v podstaté vyhodili oknem.
A nemusi jit o malé c¢astky. V rdmci neziskovych organizaci

otacime kazdou korunu, a proto musi byt kazda koruna i
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smysluplné utracena, A idealné i s navratnosti. Pokud
kupujete do vasi organizace material, také chcete, aby
vam slouzil delsi dobu, aby rozsifil nabidku vasich aktivit,
aby vam pomohl usnadnit si praci. Stejné tak je treba

premyslet i u propagace.

Mozna si nyni fikate - “Velké spolecCnosti tisknou sta tisice
letakl, které rozdaji uplné vsem, utraci miliony za televizni
reklamy, ve kterych ¢asto ani nic priméeho neprodavaji (v
dané reklamé nenabizi zadny konkrétni produkt, ktery by
chteli prodat, casto cili na emoce a pocity a mnohdy
zjistite, ze Slo o jejich reklamu az diky logu v posledni
vtefiné reklamy). Tyto spolecnosti taky nemaji jasne
definovanou cilovou skupinu.” Budete se divit, ale maji. Ale
oni maji oproti vdm jednu obrovskou vyhodu: Jsou to
obrovskeé spolecnosti s rozpocCty na kampane, o kterych se
muze neziskovym organizacim pouze zdat. A to hlavni.
Tyto spolecnosti nedélaji marketing primarne proto, aby
ihned, ve velmi kratkém horizontu razantné zvysily své
prodeje, nebo zajem o své produkty. Tyto spolecnosti si
buduji brand (neboli znacku). Posiluji svou pozici na trhu
tim, ze lidé znaji jejich jméno. Buduji dlouhodoby cil, ktery
prfinese zisky v dlouhodobém horizontu. V idealnim
pripadé se snazi ze své znacky vybudovat tzv. lovebrand a
komunitu, ktera si nasledné kupuje produkty této znacky

(za nejlepsi priklad bych asi uvedl firmu Apple, ale i v CR
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mame takovych lovebrandu spoustu - Vasky, AngryBeards

apod.).

Ve vSi ucté k vam a vasi praci - tohoto pravdépodobné
nikdy nedocilite. Proto se ani nesnazte kopirovat praci
nebo strategii téchto velkych spoleénosti. Dam ruku do
slavnostniho ohné za to, ze pokud okopirujete
marketingovou strategii nékterého z globalnich hracu

z byznysového svéta, prijdete o své penize a navratnost

bude nulova.

Proto si musite naprosto jasné definovat, kdo je vase
cilova skupina. A jaka ta cilova skupina muze byt? Vétsina

détskych organizaci bude mit ¢tyfi hlavni cilové skupiny.

1. Deéti - jsou pro vas zakladni cilovou skupinou, ale
neni to ta klicova, ktera by rozhodovala o vasem
uspéchu.

2. Rodice - toto je pro vas naprosto klicova skupina.
Déti se mohou prihlasit k vam do vasi organizace,
ale vzdy budete potrebovat, aby s tim souhlasili i
jejich rodice. Rodi¢e budou za vase akce platit,
rodic¢e budou déti vozit na schuzky/vypravy Ci
tabory. Rodice budou rozhodovat o tom, ze se déti
zucastni.

3. Vasi clenové - | kdyz se to muze zdat jako nesmysl

,délat propagaci‘ pro nékoho, kdo uz vasim clenem
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je, opak je pravdou. Samozrejmé se forma
propagace pro tuto cilovou skupinu bude lisit oproti
prvnim dvéma, ale rozhodné byste ji neméli
opomijet.

4. Potencialni sponzori a instituce - pokud chcete
ziskat pro vasi organizaci finance, nesmite
zapominat ani na tuto cilovou skupinu. Sponzory a
instituce, které vam prispivaji na vasi cinnost, je
treba rozmazlovat a dokazovat jim, ze jejich finance

padly na urodnou pudu.

Popremyslejte nyni na chvili nad svou vlastni cilovou

skupinou a polozte si zakladni otazky.

1. Co mé vlastné trapi a pro¢ bych mél chtit délat
jakoukoliv formu propagace? Mam malo deti?
Potrebuju ziskat finance? Chci jen, aby déti, které
mame, jezdily castéji?

2. Koho chci vlastné reklamou oslovit?

3. Pro¢ by se o mé mél dany ¢lovék zajimat? Jaky ma
duvod, aby se k nam pridal (at uz on, nebo jeho
deti)? Jaky problém se pro néj u nas v nasi
organizaci vyresi?

4. Co mu mohu nabidnout? Jak mohu danou osobu

motivovat?

14



Pokud si na dané otazky neumite odpovédét sami, zkuste
se zeptat svych soucasnych clenu, jaka pro né byla
motivace se k vam pridat. Pro¢ s vami jezdi, co je na tom
bavi, udélejte kratky internetovy dotaznik a nasbirejte od
nich odpovédi na to, proc¢ vlastné jsou Cleny vasi
organizace. Bude to pro vas nejen cenna zpétna vazba, ale

ziskate spoustu dat, se kterymi muzete pracovat.

Vérte mi, ze pokud toto udélate poradné, muzete své
propagaci velmi pomoci, a hlavne muzete ziskat vysledky
mnohem drive, nez by tomu bylo pri ,strileni naslepo”.

V byznysovém prostredi jsem se s timto setkaval velmi
casto. Resili jsme vzdy zasadni otazku: Kdo a pro¢ od vas
vase produkty kupuje? A vysledky byly nékdy velice
zajimavé. Védeéli jste treba, ze aku vrtacky kupuji castéji
zeny pro své manzele, aby doma konecné pridelali
policku, kterou jim slibuji roky (dle naseho méreni u
konkrétnich klient)? My, ani klient jsme si to nemysleli.. A
tak jsme dlouhé tydny cilili nas marketing na domaci
kutily. Az kdyz jsme si tento pruzkum udélali a zacali cilit
na manzelky, zvedli jsme prodeje o nékolik desitek
procent. Pritom kdyz si to Clovék zpétné vezme, je to
logické. Domaci kutil pravdépodobné aku vrtacku uz

davno ma..

A podobnych AHA momentl jsem v marketingu zazil

nespocet. Proto opravdu nepodcenujte poradny pruzkum a

15



urceni vasi cilové skupiny. Mozna zjistite, ze polovina
vasich clenu prisla do oddilu, protoze vidéla fotky, jak
strilite s lukem. Mozna zjistite, ze hlavni motivaci pro
rodice bylo to, ze neporadate pravidelné schuzky, ale
déelate jen vikendové vypravy. Muze se ukazat, ze vétsinu
vasich ¢lenu nalakala moznost spat na tabore v tepee.
Tohle vSe jsou cenné informace, které vam mohou vasi

clenové poskytnout. Vyuzijte to!

TIP

Nebojte se rici si 0 zpétnou vazbu nékolikrat do roka.
My ji napriklad sbirame po kazdem tabore, stejne tak
se ji snazim sbirat i od nasich vedoucich. Velmi nam
to pomaha nejen s propagaci, ale celkové s ¢innosti
oddilu. Idealni je v tomto pripadé anonymni dotaznik,
kde se lidé neboji fici i to, na co by si napriklad pod

svou uvedenou identitou netroufli.
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Offline propagace

Byvaly doby, kdy jina forma propagace nebyla mozna.
Samotny vznik marketingu jako takového datujeme do
druhé poloviny devatenactého stoleti. Ale to neznamena,
ze uz predtim marketing neexistoval. Koreny marketingu

sahaji az k myslenkam reckych filozofu.

Do dnesniho dne se marketing neustale vyvijel a nabizi
v soucasné chvili nepreberné moznosti. Nas bude zajimat

jen urcity druh propagace.

Ze zacatku se zamérime prevazné na tiskoviny a

velkoformatovy tisk.

Vyroba a distribuce tiskovin muze byt (a byva) financneée
velmi nenarocna, proto patri mezi oblibenou formu
propagace u vsech neziskovych organizaci. Doby, kdy tisk
letacku stal vyssi tisice korun, jsou davno pryc¢ a

s nastupem offsetovych tiskaren se daji i vysoké naklady

tiskovin poridit za pomérné nizké castky.

Jake tiskové materialy bych ja osobné doporucil pro

détské organizace?

Tiskoviny - do této skupiny muzeme zahrnout jakykoliv

kus papiru, ktery namnozime a rozdame bud mezi nase

17



soucasné, nebo potencialni ¢leny. Jaké typy letaku

muzete vyrabeét?

Pokud mate pravidelnou ¢innost, doporucujeme détem
rozdavat papirova zvadla na vase akce. Déti je donesou
domu, predaji je rodicum. Rodice jsou informovani, aniz by
museli vynalozit sebemensi usili, nebo cokoliv hledat.
Nemusite vymyslet nic slozitého. Vase ¢cleny zajima, kdy a
kam se jede, v kolik maji byt na misté srazu a v kolik se

vrati. Pridejte i cenu a povinné vybaveni a mate hotovo.

Chcete naopak nové ¢leny? Pak neni nic snadnéjsiho, nez
si vytvorit letacek nebo plakat. Oboje muzete nasledné
umistit do nejblizsSich zakladnich skol, rozdat détem
béhem vyucovani (pokud vam to skola povoli), nebo
umistit do schranek v blizkosti vasi klubovny. Nesnazte se
v letdCku obsdhnout vse, co délate. Nikdo nema ¢as ani
naladu na dlouhé cteni romanu. Nikoho v tuto chvili
nezajima kompletni historie vasi organizace. Uvedte do
letacku, jaké akce poradate, jak staré déti nabirate a
pridejte odkaz (nebo stale oblibenéjsi QR kod) na vas web,
kde rodice najdou vice informaci. VSe zabalte do pékného
grafického obalu. Ze se to zda slozité? V dalsich

kapitolach si povime, ze to nemusi byt zadna velka prace.

Bannery, plachty - plachty jsou naprosto idealni moznost

pro prezentaci na vefejnych akcich. U¢astnite se détského

18



dne, festivalu pro malé déti, nebo akce, na které se
ocCekava velka navstévnost? Neni snadnéjsi zpusob, jak o
existenci vasi organizace informovat, nez vyvésit

jednoduchy banner a nechat ho odvést praci za vas.

Samozrejmé muzete vyuzit i dalsi formy tiskové
propagace - muzete si nechat vyrobit roll-up, ruzné
cedule Ci tabule, muzete si navrhnout hlavickove papiry,
které budete vyuzivat v oficialni komunikaci. Z mych

zkusenosti vam budou prvni dve varianty stacit.
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Offline propagace ale neni jen o tom néco vytisknout a
rozdat, nebo vyveésit. Nedilnou soucasti je setkavani se

s potencialnimi novymi Cleny. Paleta toho, jak se s détmi
nebo jejich rodici setkat, je pomérné Siroka.

Nejefektivnéjsi pro vas budou dvé moznosti.

Prvni je navstivit nejblizsi zakladni Skolu a poprosit jejiho
reditele Ci reditelku o moznost odprezentovat déetem vasi
cinnost primo béhem vyucovani. Zde idealné zkombinujte
prednasku s rozdanim tiskovin, které si déti odnesou domu
a nasledne je ukazou svym rodicum. Opét se v tiskovinach
omezte na pouze zakladni informace. Romany si nechte az

do zapadlych sekci svého webu (o tom pozdé&ji).

Druha moznost je dle mého mnohem efektivnéjsi.
Vytipujte si akci, na které se objevuji zpravidla ve velkéem
mnozstvi déti s rodiCi. Muze to byt détsky den poradany
vasi obci, mohou to byt trhy, hasicska soutez ve vasi
vesnici. Vsude na téchto akcich jsou déti. A hlavné jejich
rodice, ktefi si chtéji akci také uzit a jsou radi, pokud je o
jejich déti postarano. Domluvte se tedy s organizatory
akce a poproste je, zdali muzete pripravit maly koutek, ve
kterém déti zabavite. Pripravte atraktivni program (zde
doporucuji - vytahnéte se opravdu s tim nejlepsim, co
mate, idealné tim nejvice akénim nebo zabavnym) -
strelbou z luku ¢i vzduchovky, pripravte zabavné

rukodelné aktivity, pokud umite pracovat s lany pripravte

20



néjakou bezpecnou aktivitu na nich. Zde je volba Cisté na
vas, ale ujistéte se v jedné véci. Ze kazdé z déti, které vas
stanek opusti, bude mit v ruce minimalné letacek, nebo
néjaky drobny darek. A ze jste mu nékolikrat zopakovali,
CO je vase organizace zac a pozvali ho na vasi akci. Plati to

uz po tisicileti - ukazana zkratka plati!

SlySim vas povzdech, ze ve vasem okoli se zadna akce
nekona. Nebo se kona, ale organizator vas na ni nepusti.
No v takovém pripadé vam nezbyva nic jiného nez ji
usporadat. Ze nemate napady? Vzdycky se napad najde.
Je podzim? Co takhle haloweenska party nebo pousténi
draku? V zimé spolecné stavéni snéhulaku, na jare paleni
carodéjnic, velikonocni stezka, léto je treba privitat i se

s nim rozloucit. Nebojte se do organizace takové akce
pustit. Brzy zjistite, ze vasi ,sousedé” budou radi za
moznost potkat se, ,odlozit" na chvili své ratolesti a
spolecné se pobavit. Nebojte se ani nakladu na akci.
Takova pékna akce se da udélat zcela zdarma - jen

s vyuzitim vaseho materialu. Staci na to kouzelna formulka
- jidlo a piti s sebou. Chce to jen odvahu takovou akci
udélat a postarat se o to, aby se o ni lidé dozvédéli. A zde
si uz opét pomuzeme starymi dobrymi letacky (které
vytisknete i doma na tiskarné) nebo za pomoci online
propagace. Pokud mate odvahu, muzete z akce udélat i

prijem do vasi pokladny, ale zde uz musite prijmout
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urcitou miru rizika (jeden nas tip - pokud chcete na vasi
akci prodavat piti, at uz alko pro rodice, nebo nealko pro
déti - zkuste se domluvit s nékym, kdo napriklad
provozuje restauraci nebo vlastni obchod, na moznosti vzit
si napoje tzv. do komise a nasledné zaplatit jen to, co se

skutecne vypije).

A nesmime zapomenout ani na soucasnée cleny. Zde je
naprosto klicova komunikace. Davejte védét, co se ve vasi
organizaci déje. Zapojujte je co nejvice do vasi cinnosti. To
jsou naprosto klicoveé véci, aby se clenové citili ve vasi
organizaci dobre. Ale neni to jedind moznost. Dalsi
moznosti, o které jsme jesté nemluvili, jsou reklamni
neboli propagacni predmeéty. Samoziejmé slySim vasi
prfipominku, Zze jsou drahé a je to investice. Neni to tak
uplné pravda. Reklamni predmety maji velmi nizké
porizovaci ceny (oproti srovnatelnym predmeétium

v klasickych ceskych obchodech nebo e-shopech). Tisk na
ne se pohybuje v radech jednotek nebo desitek korun za
predmét. O tom, kolik investujete, tedy rozhodne zejména
to, jaké predmeéty si vyberete a jak slozity bude tisk na né

(+ jakou technologii tisku si vyberete).

Tak co myslite? Je néco z toho moznost, jak zviditelnit vasi
organizaci? Nebo jste presvédceni o tom, ze tyto offline
zpusoby propagace jsou v dnesni dobé jiz mrtve? Ja si to

rozhodné nemyslim. | v dnesni uspéchané a digitalni dobe
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je u spousty véci dulezity osobni kontakt. Pravdépodobné
se bez ngj plné obejdete v zaméstnani (pokud vam to
umoznuje), ale rodice déti chtéji vidét lidi z masa a kosti,
kterym svéruji to nejdrazsi, co maji. Nebojte se do toho

poustet.
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Jak na grafické navrhy?

Chcete si zacit vytvaret vlastni grafické navrhy, ale mate
strach? Bojite se, ze nejste dostatecné kreativni, abyste
vymysleli pohledné grafické navrhy? Pojdme se podivat na

to, jak zacit.

1. Inspirujte se a kopirujte. Mozna vam to prijde jako
hloupa rada, ale reknéme si to na rovinu. Nemusite
byt originalni. Pravdépodobné to nikdo neoceni,
pokud originalni budete, a naopak pravdéepodobné
nikdo nepozna, pokud grafiku zkopirujete. Na svéete
existuje spousta sikovnych lidi, kteri se zivi tim, ze
vytvareji grafické navrhy pro fotobanky, nebo jiné
databaze grafickych navrhu. Jsou to lidi, ktefi jsou
mnohem kreativnéjsi nez my a vy jejich navrhy
muzete pouzit budto zdarma, nebo za pomérné
malou castku.

2. Vyberte si spravny program. Jsou programy, ve
kterych peknou grafiku neudélate, i kdybyste se
snazili sebevic. Proto vénujte pozornost dalsi
kapitole.

3. Pokud budete chtit grafiku tisknout u treti strany,
tedy v tiskarné, zkontaktujte je vzdy pred navrhem
a zeptejte se, v jakém formatu chtéji graficke

podklady dodat. Pravdépodobné vam daji
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kompletni specifikaci, co od vas oCekavaji
(nejcastejsi pozadavky shrneme v sekci Jak

pripravit data pro tisk?).

Pro pripravu grafiky budete muset rozliSovat dva druhy

grafiky: vektorovou a rastrovou.

Vektorova grafika je jedna ze zakladnich obrazovych
informaci v pocitacove grafice. Vektorovy obrazek je
slozen ze zakladnich, presné definovanych utvaru, jako
jsou body, primky, kfivky a mnohouhelniky. Vyhoda
vektorovych obrazku je ta, ze muzete obrazek libovolné
zvetSovat a zmensovat bez ztraty kvality. Navic je mozné
pracovat s kazdym objektem obrazku oddélené (muzete

kazdy objekt libovolné obarvit, zvétsovat ho apod.).

Rastrova grafika je obrazek, ktery je popsan pomoci
jednotlivych barevnych bodu neboli pixelu. Body jsou
usporadany do mrizky a kazdy bod ma presnou polohu.
Rastrovy obrazek je napriklad fotografie porizena vasim
fotoaparatem. Nevyhodou oproti vektoru je ztrata kvality
pfi zméné velikosti, zejména pri zvétseni. Pokud budete
mit malou, nekvalitni puvodni fotografii a zvétsite ji,
uvidite v obrazku tzv. rastr, ktery by se dal charakterizovat
jako rozostreni, nebo rozmazani. Obrazek je pak velmi

nekvalitni a nehodi se pro tisk.
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Vlevo vidite vektorovou grafiku. Uprostred, pak vidite, z jakRych

krfivek a bodu se sklada. Vpravo je pak grafika rastrova.
Kdy se jaka grafika vyuziva?

Pro veétsinu vasi prezentace si vystacite s grafikou
rastrovou. Rastrova grafika se pouziva pri jakékoliv
propagaci na socialnich sitich, vétsina tiskaren si poradi

s tim, pokud jim dodate i tiskoviny v rastrové grafice (vice
viz kapitola Jak pripravit data do tisku?). | tak je ale dobré
vedeét o grafice vektorové a jejich vyhodach. Vektorovou
grafiku vyuzijete u specialnich zplusobu vyroby grafiky,

nebo vyroby urcitych predmétu.
Pro jaké druhy tisku je tfeba vektorova grafika?

Vy patrné vyuzijete vektorovou grafiku pro dvé prilezitosti.
Prvni z nich je sitotisk. Sitotisk se pouziva zejména pro tisk
textilu. Bez vektorové grafiky sitotisk nevytisknete. Sitotisk
potrebuje krivku, podle které se vytvori prave to sito, pres

které se nasledné tiskne. Druhy duvod, kdy budete
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potfebovat vektorovou grafiku, jsou propagacni predmeéty.
At uz budete chtit vyrobit propisky, hrnicky, baterky, Ci
cokoliv jiného, pravdépodobné vam tiskarna nabidne Ctyfri
zakladni druhy tisku - transferovy tisk (kdy se tisk prenese
na predmet), rotacni sitotisk (funkcné stejné jako sitotisk
na textil), tamponprint (prenaseni tisku na predmety pres

tzv. tampony) a laserové gravirovani. Pro vSechny tyto

druhy tisku budete potfebovat vektorovou grafiku.

Takto vypada aplikace sitotisku. Barva je nanasena pres tzv. sito,

v nemz je motiv prave diky kRrivkam.

Pojdme se ale jesté na chvili vratit k inspiraci. Jak jsem

zminoval uz drive, minula doba, kdy je nutné vymyslet
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nové a originalni grafiky. Téméer vsechno krasné uz bylo
vymysleno @ A tak se nebojte kopirovat (v ramci zakona
samozrejme) a inspirovat se u lidi, ktefi jsou kreativnéjsi

nez my. A kde tyto zdroje najdete?

Freepik.com - obrovska databaze fotek, vektoru a napadu.
Chcete néjaky obrazek do vasi grafiky? Pokud néjaky

obrazek nenaleznete zde, tak pravdepodobné nikde ;)

Google Fotky - kdo jiny by mél mit miliony ndpadu nez
nejvétsi vyhledavac na svété? Chcete napad na plakat na
tabor? Zkuste zadat napriklad "camp poster' a pokochejte

se krasnymi napady.

Pinterest - studnice inspirace. Nasli jste na Instagramu
nebo na Facebooku néco opravdu pékného? S velkou
pravdépodobnosti to nebude originalni, ale uz to kdysi
nékdo vymyslel a umistil na Pinterest. Misto, odkud
kopiruje cely svet a kam muze kazdy prispivat nejen svymi
ale i cizimi napady. Schvalné mrknéte na Pinterest a pak
na nékolik znamych influenceru, instablogeru a
podobnych osob. Muzete pak premyslet, kolik z jejich

prace je skutecné originalni.

Inspirovat se muzete i na ruznych fotobankach jako

napriklad shutterstock.com, depositphoto.com a dalsSich.

A ted uz se pojdme podivat, jak grafiku pripravit.
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Jaké programy je mozné vyuzit?

Na zacatek si reknéme jednu zakladni vec: Kazdy
pocitacovy program byl vytvoren z néjakého duvodu. Pro
tento duvod byl naprogramovan, pro tento duvod byl
optimalizovan, pro tento duvod byl testovan a pro tento
duvod by se mél pouzivat. Dejme si nékolik nejcastéjsich

pripadu:

- Microsoft Word - textovy editor, ktery je primarné
urcen pro tvorbu dokumentu. Textovych
dokumentu doplnénych pripadné o prvky jako jsou

obrazky, tabulky, grafy a dalsi.

- Microsoft Excel - tabulkovy procesor, ktery, jak uz
nazev napovida, je urcen pro tvorbu tabulek.
Tabulek, z kterych jdou nasledné pomoci funkci
vytvaret vypocty, grafy i slozité logické funkce.

- Malovani - velmi jednoduchy graficky editor urceny
pro malovani pomoci pocitace.

- Microsoft Powerpoint - nastroj na tvorbu

audiovizualnich prezentaci.

Ani jeden z téchto programu nebyl navrzen pro ten ucel,
aby se v ném vytvarela plnohodnotna grafika. Neni to ani
jejich cil a na vysledcich, kterych v téchto programech

dosahnete, to bude na prvni pohled vidét. Proto vas
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prosim o jedno - vyhnéte se jim. Neni nic Spatného na tom
udélat ve Wordu jednoduché textove zvadlo. Pokud ale
chcete vytvorit napriklad letacek - urcité se podivejte
jinam. Ne, nefikdm to z duvodu ajtacké deformace. Rikam
to proto, abych vam rovnou usetril hromadu casu a
trapeni. Pokud se budete snazit vytvorit néco v programu,
ktery na to neni urcen, stravite s tim mnohonasobne vice
casu nez v programu urcenéem pro ucel, ktery chcete. O

vysledku ani nemluvé.
Jakeé programy tedy na grafiku vyuzit?

Jesté pred par lety bych vam zde mozna daval navody, jak
se dostat k free verzim placenych programu. To az do
doby, nez se objevila Canva - online graficka platforma
pochazejici z Australie, ktera diky svym moznostem a
naprosto jednoduchému a intuitivnimu ovladani béhem
poslednich let dobyla svét. A musim rict, ze naprosto

zaslouzené.

Pokud chcete Canvu pouzivat, staci navstivit jeji web
wWWww.canva.com a zaregistrovat se. U registrace se na
chvili zastavime. Canva nabizi dva rezimy pouzivani:
Zakladni a pak Pro. Rozdil mezi nimi je patrny jiz ze
samotného nazvu. V prvnim rezimu nemate odemcené
vSechny funkce a mate omezeny pocet Sablon, ze kterych

muzete Cerpat. Verze Pro pak nema omezeni zadna.
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A zde prichazi prvni obrovska vyhoda,
kterou Canva pro neziskovky nabizi -
ziskani Pro verze zdarma. Staci si

vyhledat Canva pro neziskové organizace

(nebo si naskenovat QR kod vpravo),
vyplnit kratky formular a do tfi dnu (v
pfipadé schvaleni) muzete vyuzivat vSech vyhod Canvy

Pro.

A ted k hlavni vyhodé Canvy. Canva nabizi nepreberné
mnozstvi Sablon, které muzete po registraci vyuzit. Chcete
vytvorit letacek? Zadejte par klicovych slov a vyberte si,
jaky mustr se vam Llibi. Toto muzete vyuzit pro jakoukoliv
offline Ci online grafiku, ktera vas napadne. Na temér
vsechno ma Canva pripravené Sablony. Za par minut si
vyberete vhodnou sablonu, vyménite obrazky a texty a
béhem chvile mate krasna tiskova data. Samozrejmé
pokud jste kreativni, nikdo vas do vyuzivani sablon nutit
nebude a muzete si vytvorit krasnou grafiku jen za pomoci
sve fantazie. Ale pokud nepatrite mezi kreativitou nadané
lidi (anebo vas jen tlaci Cas a potrebujete mit péknou
grafiku), tak je Canva presné pro vas. Za par minut si
vyberete vhodnou Sablonu, vymeénite obrazky a texty a

béhem chvile mate krasna tiskova data.

Moznosti Canvy jsou nepreberné. Navic vzhledem k

popularité Canvy najdete na YouTube desitky navodu
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v Cesting, jak ji pouzivat. Muzete se tedy moci nechat
zdarma provést zacatky a poté uz vytvaret svou vlastni

grafiku.

Pokud tedy chcete s grafikou zacit, nebo ji jen posunout
na vyssi uroven, tak Canva je presné tim programem, na

ktery jste Cekali cely zivot!

Jestli Canvu z ruznych duvodu pouzivat nechcete, jsou
samozrejmé i dalsi alternativy. Zde uz zalezi na jediné veci
- kolik chcete do programu investovat. Nastroje bychom
totiz mohli rozdélit do dvou skupin - zdarma a placené.

Pojdme se na né podivat.

Mezi nastroje zdarma patri ty, za jejichz zakladni pouziti
nemusite platit, jelikoz jsou poskytovany budto plné ve
freeware licencich anebo se plati az za jejich bonusové
sluzby (jako napriklad v pripade neziskového sektoru u

Canvy Pro).

Photopea - pokud bych tento program mél shrnout dvéma
slovy, nazval bych ho jako “online Photoshop". O
Photoshopu jste urcité jiz slyseli (a na dalSich strankach se
0 ném jeste zminime), zkracené jde o program na upravu
fotek. Fotky muzete retusovat, pridavat jim filtry, ale
muzete zde ,napravit" i nepovedené fotky. Samozrejmosti
jsou zména velikosti, orezavani, dolazeni barevnosti apod.

Photopea oproti klasickému Photoshopu nabizi mensi
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Skalu funkci, ale jsem naprosto presvéedcen, ze vasim
potrebam naprosto poslouzi. Photopeu naleznete na

adrese photopea.com.

Inkspace - vektorovy editor. Program urceny pro tvorbu
vektorovych grafik. Jeho vyhodou je to, ze je zcela
zdarma. Pro jeho ovladnuti ale uz budete muset stravit
urcCity ¢as vyukou. Vice informaci o tomto programu zjistite

na jeho oficialnim webu inkspace.com.

GIMP - jedna se o rastrovy graficky editor. Co se tyce
funkci, dalo by se rici, ze kopiruje funkce Photoshopu. Ac
by to, ze je zdarma mohlo vybizet k tomu, ze nebudete
GIMP povazovat za propracovany nastroj, opak je pravdou.
GIMP nabizi obrovskou skalu funkci a v nékterych se
dokaze rovnat i Photoshopu. Opét se jedna o program,
ktery pravdépodobné neovladnete za vikend, ale pokud
vas grafika zajima, dejte GIMPu urcité sanci, nebudete

toho litovat. Webova adresa, kde muzete GIMP i stahnout,

je gimp.org.

Neplacenych nastroju existuje dalsi Siroka skala. Nékteré
budou lepsi, nékteré budou horsi. Ja jsem si za 17 let ve
sveété grafiky a online propagace vystacil s témito (ac teda
musim priznat, ze k Inkspace jsem pouze pricichl, ale chtél

jsem vam dat moznost free vektoroveho editoru).
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A nyni se presunme k tém, za jejichz uzivani budete muset

zaplatit.

CorelDraw - obcas jsem meél pocit, ze svét grafikl se déli
na dvé skupiny. ,Adobaky" a ,Corelaky". Corel je vektorovy
program, ve kterém vytvorite cokoliv, co potfebujete mit
v kfivkach. Ale poradi si hravé i s rastrovymi soubory. Jak
uz popis napovida, nejedna se o program, ktery ovladnete,
nez si stihnete vypit kavu, ale jakmile se s nim naucite,
nebude pro vas zadna grafika problémem. Informace o
tomto programu (véetné aktualnich cen) naleznete na

webu corel.com.

Adobe Photoshop - nazev tohoto programu jste jisté jiz
nékolikrat slyseli. Slovo ,vyphotoshopovat" témér
zlidovelo a znaci jakoukoliv upravu fotografii. Diky

Photoshopu nebude zadna uprava fotek nemozna.

Adobe InDesign a Adobe Illustrator (a dalsi Adobe
produkty) - Photoshop neni jediny program pro grafiku,
ktery firma Adobe vytvari. Jeji programy pokryvaji
kompletni skalu grafickych potreb. Od vektorovych az po
rastrove. Maji programy pro Upravu originalnich raw fotek,
programy pro upravu videi a spoustu dalsiho. Pokud
ziskate kompletni balik Adobe produktl a naucite se

s nimi, nebude pro vas nic prekazkou.

Jaké programy si vybrat pro svou grafiku?
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Pokud se nechcete grafikou zivit, nebo nepotrebujete
vytvaret slozité grafické navrhy, je pro vas investice do
grafickych programu naprosto zbytecna a vynalozite
financni prostredky za néco, co muzete mit v dostatecne

kvalité zdarma.

Jsem témér 100 % presvédcen, ze na veskerou grafiku
vystacCite s Canvou. Maximalné na upravu fotografii
(retuSovani, nebo ofezovani) si vystacite s Photopeu.
Pokud se nechcete grafikou zivit, nebo nepotrebujete
vytvaret slozité grafické navrhy, je pro vas investice do
grafickych programu naprosto zbytecna a vylozite financni
prostredky za néco, co muzete mit v dostatecné kvalite

zdarma.
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Jak ziskat Canva Pro zdarma??

1. Zaregistrujte se na webu canva.com. Do e-mailu dorazi
kod, ktery nasledné zadejte v dalsim kroku. Doporucujeme
zadavat e-mailové adresy s vasi doménou

neco@vasoddil.cz.

< Pokracovat s e-mailem

Ovéfime, jestli mite G¢et, a pomiZeme vam ho
vytvofit, pokud zatim ucet neméte.

E-mail (0sobni nebo pracovni)

turbo@orioncb.cz

2. Zvolte, ze jste neziskova organizace.

36



Kjakgm ucellim budete Canvu vyuzivat?

Diky t6mto Informaci deme moci doporutovat nivrhy a dablony plimo pro vis

Neziskovy sektor nebo charita

how

Student
dy, aby:

3. Automaticky se nabidne registrace Canvy Pro pro

neziskove organizace. Kliknéte na tlacitko Zacit.

zdarma
Preskotit

Canva pro neziskové organizace obsahuje ey -
viechny prémiové funkce slu2by Canva Pro fl — —y
aje uplné 2darma pro registrované neziskové
organizace, organizace se socidlnim
dopadem a organizace zaméfené na vefejné
zdravi.

Ed Vice nez 75 milionii prémiovych
fotografii, videi a prvkd, vice ne2
3000 prémiovych pisem, vice net

420 000 prémiovych sablon
premesy TOGETHER
@ snadné vytvafen! navrhi pomocl

zdzraéné zmény velikost, odstrafovate ‘WE ARE

pozadi nebo prémiovych animaci FOR GOOD

B Vée pekné uspofadané diky sadé pro
znatku, planovati obsahu a navic
dalsim slozkdm a Glo2isti

Nejsem v neziskové organizaci
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4. Vyplnte poctivé vsechny pozadované kolonky. Jako typ

organizace zvolte Registrovana neziskova organizace.

Lukss Lejsek
Nazev vasi organizace
TK. Orion Ceské Budéjovice
Webovd strinka vas organizace (nepovinné)
https:/forioncb.cz

Velikost organizace.

11-100

Zemd TOGETHER

WE ARE
Cesko A FORCE
FOR 600D

Typ organizace

Registrovan neziskové organizace v

Pokratovat

Moini pozdéji

5. Nahrajte pozadované dokumenty. Doporucujeme nahrat
stanovy vaseho subjektu a uplny vypis z rejstriku - na
webu https://orjustice.cz/ias/ui/rejstrik dejte ICO vasi
organizace a nechte si vygenerovat uplny vypis do PDF.

Ten nahrajte do Canvy.
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< Jevyzadovan dalsi
dokument

Plipojte dafové dokumenty nebo doklad o
vasem statusu neziskové organizace.
[B Akceptované

dokumenty X

(@ osvedeeni o registraci sdruzeni,
dotace od nada&niho rejstriku, stanovy
a zakladaci listina sdruzent

TOGETHER
Zkontrolovat pokyny k naroku

WE ARE
A FORCE
FOR GOOD

6. Nyni vyCkejte na e-mail s potvrzenim, zda byla vase
zadost schvalena. Pokud ano, muzete zacit Canvu Pro
ihned vyuzivat. Pokud ne, zkuste poslat zadost znovu,

pripadné zkontaktujte podporu Canvy.
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Jak ptipravit data do tisku?

Vysvetlili jsme si, jak se rozdéluje grafika. Vime, v jakém
programu ji pripravit. Zname i zdroje, u kterych se
muzeme inspirovat. A ted se podivame na to, jak pripravit
grafiku pro tiskarny, nebo jiné specializované firmy na

tisky.
Jak pripravit tiskoviny?

Pokud budete pripravovat tiskoviny, které budete chtit
nasledné nechat vyrobit v tiskarné, je treba s tim pocitat
od zacatku vytvareni grafického navrhu. Jako prvni krok si
zvolte vysledny rozmer, ktery chcete po vytisknuti mit
(napriklad A4 - 297x210 mm). Nasledné k vyslednému
rozméru pridejte z kazdé strany 3 mm okraj - tzv.
spadavku. Tento okraj v tiskarné nasledné uriznou. Duvod
tohoto okraje je ten, aby po ofiznuti nebyl na tiskoviné bily
okraj (rezacka muze o nejaky milimetr ujet). Diky spadavce
bude okolo Cistého formatu take grafika a pokud tedy

rezacka ujede, nebude to na finalnim vysledku vidét.

Jako druhy krok udélejte stejny krok ale ,na druhou
stranu”. Udélejte tedy dalsi obdélnik uvnitf Cistého
rozmeéru, ktery zmensite oproti Cistému formatu opét o 3
mm (pokud vam to grafika dovoli, nebojte se klidné ubrat i

5 mm). Nasledné vznikne prostor (na obrazku mezi Cernou
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linkou a bilou ¢arkovanou linkou) - do tohoto prostoru
neumistujte zadné dulezité informace a zadné texty.
Duvod, pro¢ se do tohoto prostoru nic neumistuje, je
totozny s tim, proc¢ se ke grafice pridava spadavka. Opét
muze fezacka pri rezani ,ujet" a mohla by tak uriznout

casti textu.
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Pokud mate grafiku pripravenou jak se spadavkou, tak
vnitinim okrajem, je treba pripravit jeste tiskarne tzv.
orezoveé znacky. Ty maji jediny ucel. Aby

tiskar/fezac/nebo stroj védél, kde presné ma riznout, aby
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dosahl Cistého rozméru. Ofezoveé znacky je mozné umistit
mimo grafiku, anebo primo do grafiky. Dulezité je myslet
na to, ze orezove znacky museji kopirovat Cisty format
tisku. Vysledna tiskovina bude mit pfesné takovy rozmeér,
jak urcite zde u orezovych znacek (na obrazcich je tento
rozmeér vyznacen bilou c¢arou). Vétsina grafickych
programu umi vytvorit orezové znacky sama, staci si to
zvolit pfi exportu do formatu souboru, ktery chcete poslat

do tiskarny.

| I

Na obrdzku vlevo vidite ofezove znackRy mimo grafiku, vpravo

potée znacky pfimo v grafice.

Posledni véc, kterou je treba definovat: v jakem formatu
dodat tiskarné podklady pro tisk? Zpusobu, jak poslat do
tiskarny data, je nékolik. Muzete poslat originalni soubor
v programu, ve kterém grafiku pripravujete. To muze mit
ale nékolik uskali a velmi to nedoporucuju, pokud to
nemate s tiskarnou ozkousené. Muze se totiz stat nékolik

veci - grafické programy se béhem let vyvijeji a vytvari se
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nové a nové verze. Noveé verze samozrejme uméji nové
funkce a vylepsSuji ty staré. Ne kazda tiskarna ale
disponuje nejnovéjsimi verzemi vsech grafickych
programu (prfevazné z financnich davodu). Proto pokud
poslete grafiku v novéjsi verzi programu, nez se kterou
pracuji, muze se grafika rozhodit, zméni se fonty pisma
(pokud tiskarna nema nainstalované stejné fonty jako vy) a
celkove muzete byt konecny vysledek neprijemnym
prekvapenim. Zde je tfeba myslet na to, ze za data
zodpovidate VY nikoliv tiskarna. Novy tisk tedy bude na
VASE naklady a neplati zde 2adna moznost reklamace.
Doporucuji proto dodavat podklady v jedinem formatu -
PDF. Tento format vam urcité nemusim predstavovat.
Urcité jste ho jiz nékdy vidéli. Mozna vas ale nikdy
nenapadlo, ze by byl i skvelym formatem pro grafiku. Jaké
vyhody ma PDF? Prvni - neda se upravovat (pokud nemate
specializované programy). Druha - dokaze si poradit jak

s rastrem, tak krivkou. Ano, pokud ulozite do PDF krivky a
jiny grafik si je naimportuje do svého vektorového
programu, bude mit nadale grafiku jako kfrivky. Dalsi
vyhody jsou, ze zachovava kvalitu, da se importovat do
vSech tiskovych programu. Navic pri praci s grafickymi
programy (jako napf. Canva, Corel, Photoshop) vam export
do PDF rovnou nabidne i moznost pridat orezoveé znacky a

sloucit vSechny tvary a vrstvy do jedné, aby nebylo zadné
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riziko, ze se s grafikou stane néco, co si neprejete. Pokud
exportujete do PDF, dejte si vzdy pozor i na to, abyste
ulozili pisma jako krivky (fonty nepujdou nasledné

prepisovat a nemuze se stat, ze by se v tiskarné rozbily).

Pokud chcete mit naprostou jistotu, ze data pripravite
spravné, zkontaktujte vzdy nejdrive vasi tiskarnu a
vyzadejte si technickou specifikaci. Radi vam poradi, prece
jen, vy jste ten, kdo pro né ma kseft @ U grafik jako
bannery, roll-upy doporucujeme toto udélat vzdy. Zde
jsou pravidla velmi specificka a je treba je dodrzet, aby byl

vysledek takovy, jaky oCekavate.
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Jaké rozliSujeme barvy v grafice?

LepSim nazvem by asi bylo, jaké rozliSujeme barevné
modely. Vas budou zajimat dva. Ale co to vlastné barevny
model je? Jde o matematicky model, ktery popisuje barvy
na zakladé podilu jednotlivych slozek. To jsou budto

zakladni barvy nebo parametry.

Barevnych modelu je nékolik, pro nase ucely jsou dulezité
dva: RGB a CMYK,

RGB je nejznaméjsi barevny model a je zalozen na vnimani
barev lidskym okem. V sitnici naseho oka jsou umistény
Cipky, které se déli na tri druhy. Ty se lisi barevnymi
pigmenty a citlivosti na vlnové délky, které odpovidaji
primarnim barvam: cervené, zelené a modré. Tento model
tedy definuje to, ze kazda barva vznika michanim
primarnich barev a zaroven pracuje se zdrojem svétla.
Skladanim cerveného, zeleného a modrého svétla o

raznych intenzitach vznikaji kombinace barev.
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Jak intenzitu primarnich barev prevést na Cisla?
Jednoduse: Intenzita se muze pohybovat mezi minimem
(nic nesviti) a maximem (sviti naplno). Minimum je nula a
maximum vétsinou ¢islo 255. Pocitacové programy
obvykle pracuji s néekolika zapisy, my si ukazeme dva
nejcastéjsi:

e RGB decimalni - intenzita primarni barvy je 0-255.

e Hexadecimalni (v Sestnactkoveé soustave) -

intenzita primarni barvy je o - FF. Napriklad modra

nize ma zapis #008DD2. Toto je nejc¢astéjsi zapis

barvy na webu.

Nazev:
R |0 C: 81 L |55
G: 141 M: |34 a -14
B: 210 Y: |0 b: |-46
#008DD2 K: |0
H: | 200 H: | 200 Y: (107
S: 1100 L (41 . 147

[ T [e— [ s e |

B 2

Jak zjistite, jakou barvu chcete pro svou grafiku nebo

web? Grafické programy uméji s témito modely pracovat a

standardné vam nabidnou paletu barev, jako vidite vyse,
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kdy si sami navolite, jakou presné barvu chcete. Pokud
chcete barvu pro web, muzete vyuzit napriklad

jednoduchy web: www.color-hex.com.

Pokud budete chtit posilat grafiku do tiskarny a
reprodukovat ji na papir, vyuzijete spise barevny model
CMYK. Ten neni zalozen na vnimani barvy okem, ale na
michani barev. Model CMYK obsahuje ctyri zakladni barvy
- azurovou, purpurovou, zlutou a ¢ernou (neboli klicovaci).
Z anglickych nazvu téechto barev pak prameni i zkratka
CMYK (eyan, magenta, yellow, key). Grafické programy
opét budou umét s timto modelem pracovat, jak vidite
napriklad na obrazku o stranku drive. Pri priprave grafiky
do tisku je tfeba myslet na jednu zasadni véc - barva,
kterou vytisknete, nemusi odpovidat barve, kterou vidite
na vasem monitoru. Pokud tedy potrebujete presné
replikovat urcité barvy, doporucuji nechat si udélat
zkusebni vytisk. Problém budete mit zejména s tiskem
hodnée sytych barev, které CMYK tisknout neumi. Duvodem
je to, ze monitor na rozdil od papiru vyzaruje svétlo. Pokud
by vam Slo o presnou barvu a nemeli jste moznost délat x
zkuSebnich vzorku, zkuste poprosit vasi tiskarnu, zdali
neméa CMYK vzorkovnik. Je to tistény vzorkovnik, jaky
znate napriklad pri vybéru barev na malovani zdi, nebo pfri

vybéru nabytku.
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‘PROY
Nakouknuti do typografie

Zakladem kazdeé grafiky byvaji pismena. V ramci pocitace
se tato pisma nazyvaji ‘fonty”. Font urcCuje presny tvar
daného pisma - napf. Arial, Times New Roman, grafiky
nenavidény Comic Sans, nebo font, ve kterém je cela tato
publikace, Raleway. Kazdy font muze mit jesté ruzné rezy
pisma - napfriklad tu¢né, kurzivu, polotuéné a dalsi.

V takovéem pripadé vzniknou varianty zakladniho fontu
napriklad Raleway Bold, Raleway ltalic, Raleway Medium,
Raleway Black. Tyto fonty pak dohromady nazyvame jako

rodinu (family).

Fonty muzeme dale rozlisovat na bezpatkova (sans-serif),
patkova (serif) a dekorativni, nebo kaligraficka. Doporucuji

pouzivat pouze prvni dvé - tedy patkova a bezpatkova.
Patkova pisma maji dole a nahore zakonceni tzv. patkami.
P T K M

Naopak bezpatkova pisma tyto patky nemaji.

P T K M

A ted zakladni otazka. Jaké pismo zvolit?

Zde budu mluvit Cisté subjektivné z mé zkusenosti. Nazory

odborniku na tuto problematiku se ruzni, stejné tak se
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lisily nazory odborniku, s kterymi jsem kdy téma

patkovych a bezpatkovych fontu resil.

Obecna poucka tvrdi, ze pro hladkou sazbu a delsi texty
se lépe hodi patkové pismo, nebot tyto patky vytvari linku
radku a lépe vedou ocCi pfi ¢teni. Ja s timto ale uplné
nesouhlasim. Mné osobné se mnohem lépe Ctou texty
bezpatkové. Tyto texty jsou obecné vhodnégjsi i pro lidi
napriklad s dyslexii. Bezpatkova pisma jsou také lépe

citelna za sera.

Dle poucky by tedy mélo byt patkové pismo uréené
napriklad pro delsi publikace, knihy a dalsi. Upfimné
neocekavam, ze byste néco takového délali, a proto vam
doporucuji pouzivat spise pisma bezpatkova. Dle mého
nazoru se bezpatkova pisma mnohem lépe hodi pro
tisténé materidly, a hlavné pro webové stranky. Mrknéte
se pro zajimavost na nejvetsi weby na svete (Google,
YouTube, Facebook, nebo z ceskych tfreba Seznam) -
vSechny pouzivaji bezpatkova pisma. A vérte tomu, ze
pokud by byla patkova pisma v tomto pripade citelnéjsi a
zlepSovaly by vysledky stranek, tak uz je tyto weby davno

maji.

Stejné tak doporucuji bezpatkova pisma i pro vSechny
dokumenty, u nichz predpokladate, ze je budou lidé cCist

na digitalnich zarizenich.
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Ale pokud se vam libi patkova pisma, nebude vam nikdo
trhat ruce. At se rozhodnete pro jedno, Ci druhé, myslete
hlavné na jedno z pravidel - nepouzivejte v jednom

dokumentu vice jak 3 rodiny pisma.

VyzkousSejte si sami, které pismo se vam cCte lépe. Prvni
text je v patkovem fontu Times New Roman, velikost 10.

Druhy v bezpatkovém fontu Arial, velikost 10.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do
eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut
enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris
nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in
reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla

pariatur.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed
do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna
aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation
ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.
Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse
cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.

Vybrany font neni samozrejmeé to jediné dulezite, co
musite u grafiky resit. Jde také o velikost pisma. Zde
hodné zalezi na tom, co pripravujete. Prilis malé pismo
brzy unavuje zrak, naopak v pripade velkého pisma lidske

oko neobsahne vice pismen naraz. Ja osobné se snazim
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drzet velikost u standardnich textu okolo 11-12 bodu. Dle
meéeho nazoru je to takova idealni velikost. Samozrejmé ale
pokud budu délat billboard tak se naopak budu snazit
umistit na grafiku co nejméné textu, kterée bude co
nejvetsi. Dejte si pozor na michani nékolika velikosti.
Kazda grafika by méla obsahovat maximalné 4-5 velikosti,
stejné tak v pripadé dokumentu dejte pozor na oddéleni
nadpisu. Ty by mély byt alespon 1,2krat vétsi nez pismo

v odstavci.

Dale jsem zminil rezy pisem. Téch rozlisujeme hned
nékolik. Bézné rezy - obycejné, tucné, kurziva, ale i dle
sily pisma - slabé, obycejné, polotucné, extratucne, dle
sklonu, sirky a dalSich. Rozlisujeme i tzv. kapitalky - to je
varianta pisem, u které maji mala pismena tvar pismen
velkych. Texty sazené kapitalkami, polotuc¢nym pismem
nebo verzalkami se Ctou pomaleji nez texty sazené
normalni antikvou, tedy minuskulemi se zacatecnimi
verzalkami. Tyto rezy pisem by se mely objevovat jen u
kratkych textu nebo pfi vyznacovani. Celkovy pocet rezu

pisma v jednom dokumentu by nemél presahnout 6-8.

Pravidel typografie je spoustu a vydaly by na vlastni
publikaci (kterou mozna jednou také vydame & ), ale je
dulezité myslet na jedno - typografie neni dogma. Jsou to

poucky, které se mohou hodit zejména v pripadé, ze
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s grafikou zacCinate. Po urcité dobé si sami ozkousite, co
vam dobre funguje, co dobre vypada a co se dobre Cte

tém, kterym jsou vasSe texty urceny.

Pouzivejte jen patkova a bezpatkova pisma, nemichejte
vice fontu do jedne sazby/dokumenty a volte rozumnou,

idealné jednotnou velikost (pro urcité prvky).
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Online propagace

Offline propagace je za nami. Proto je treba presunout se
k propagaci, ktera v soucasné chvili ,vladne" tomuto
svetu. Firmy a jiné spolecnosti investuji kazdy den miliardy
do vsech forem online propagace z jediného duvodu - je
nejen nesmirné efektivni, ale hlavné je skvéle méritelna.
Presné vidite, jaké vysledky, jaka reklama prinesla, muzete
testovat libovolné textace, zkouset, vyhodnocovat,
analyzovat a na zakladé téchto vysledku optimalizovat a

nasledné zvysovat svuj konverzni pomer.
Co je Konverzni pomér?

Je to méritelnd hodnota uspéchu vasich propagacnich a
marketingovych aktivit. Je to pocet zadoucich akci, které
navstévnik udéela napriklad na vasem webu, nebo na jiné
formé vasi propagace. Abychom si to vysveétlili na prikladu
- pokud chcete, aby rodi¢ po navsteve vasich stranek
vyplnil prihlasku do organizace, tak kazdé vyplnéni této
prihlasky je tzv. konverze. Konverzni pomér poté
spocitame tak, ze pocet konverzi vydélime poctem
navstévniku. Pokud prijde na vas web 10 navstévniku a 1
z nich vyplni prihlasku do organizace, mate konverzni
pomeér 10 %. Pamatujte si to, protoze tento pojem budeme

jesté nékolikrat potrebovat.
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Zpusobu online propagace je spoustu. My se budeme
zabyvat tfemi z nich - webovymi strankami (a jejich
optimalizaci), socialnimi sitémi a mailingem. Samozrejmé
pokud budete chtit, muzete vyzkouset i dalsi zpusoby -
PPC reklamy (reklamy napfriklad na Google, ¢i Seznamu,
kdy platite za proklik), televizni reklama, radio reklama,
placené clanky a tak dale. Upfimné vam doporucuji (pokud
nemate dobré kontakty, co vam tuto reklamu zprostredkuji
zdarma) tyto moznosti opomenout. Tyto reklamy nemaji
takovou navratnost vzhledem k investicim a hodi se opét
spise pro velké spolecnosti. A jak uz jsme si fikali - ty

nekopirujeme.
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Web organizace

Web by mel byt vasim hlavnim informacnim kanalem. Jeho
obrovskou vyhodou je, ze na jedné strance muzete mirit
na vsechny cilové skupiny. To znamena, ze muzete na
webu cilit jak na potencialni nové cleny, soucasné cleny,
déti i potencialni podporovatele. Zaroven v pripadé
placené propagace je web idealni moznosti, kam se
muzete snazit privest navstevniky, které muzete dale

zkusit “pfreménit na konverze”.

Vénujte vasemu webu dostatek casu a péce, jelikoz to je
vase hlavni digitalni vizitka a pravdépodobné je to prvni

misto, kde o vasi organizaci budou lidé hledat informace.
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Jak by mél web vypadat?

Nyni se podivejme na to, jak by spravny web mél vypadat.
Pokud bych mél fict jedno jediné slovo, které by mélo vas
web symbolizovat, bude to slovo JEDNODUCHOST.

Ano, web by mél byt co nejjednodussi. A nemyslim tim
ted to, ze byste si na ném neméli dat zalezet, ale mél by
byt co nejintuitivnéjsi s co nejvice jasnou a jednoduchou

strukturou. Pojdme se na to podivat blize.

Pokud bychom si nakreslili zakladni rozdéleni webu, dle
pravé toto (tuto domnéenku mam podlozenou statistikou
stovek webu, na jejichz tvorbé jsem se mohl podilet).
Navic vychazi ze struktury, na kterou jsou navstévnici

zvykli.

Do horni ¢asti umistéte logo/znak vasi organizace. Vedle
nej, nebo pod nej umistéte hlavni rozcestnik webu, ktery

povede na hlavni sekce vaseho webu.

Pod tuto sekci umistéete banner s CTA tlacitkem (CTA
tlacitko = call to action = tlacitko, které vede k vyzvé k
akci, kterou chcete, aby navstévnik udélal). Do tohoto
banneru umistéte aktualni hlavni sdéleni dle cilove
skupiny, na kterou chcete cilit v tuto chvili nejvice. Priklad

- blizi se akce vasi organizace, umistéte do banneru
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informace o ni a CTA tlacitko udélejte jako odkaz budto na
samotné prihlasovani, nebo na detail samotné akce. Pokud
chcete naopak nabirat déti, umistéte sem informaci o tom,
ze u vas prave probiha nabor. CTA tlacitko poté vedte na
moznost prihlasit se do vasi organizace. Banner muzete
libovolné ménit dle aktualni potreby. Myslete na to, ze je

to to prvni, co navstéevnik po prichodu na vas web uvidi.

VASE

Vo HLAVNi MENU WEBU
BANNER S HLAUNIM CTA WEBU
ZAKLADNI INFORMACE 0 0DDILU-
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Pod bannerem uz by mély nasledovat zakladni informace
o vasi organizaci. Popiste v par vetach, co délate, kdo

s vami jezdi, jaci vedouci se o vasi organizaci staraji.
Snazte se byt stru¢ni a predat opravdu jen to dulezité (5-6
vet by vam mélo stacit). Pod témito informacemi uz
muzete umistit dalsi, méné podstatne informace - napr.
aktuality, seznam nejblizsich akci, nejnovéjsi fotografie

apod.

Spodni cast webu by méla patrit tzv. paticce. Do ni shrnte
jesté jednou odkazy na hlavni ¢asti webu, pridejte
kontaktni udaje a umistéte pripadné dalsi, méné dulezité
informace. Do paticky patfi prfipadné i méne dulezite

odkazy.

Samozrejmé si muzete strukturu zvolit dle sebe, ale
nedoporucuji poustét se zde do velkych experimentu.
Tuto strukturu uz za vas otestovaly tisice webu a funguje.
U webu neplati to, co jsem tvrdil v minulych kapitolach -
zde se muzete inspirovat u nejvétsich hracu, protoze

v pripadée webu to, co funguje jim, bude fungovat i vam -
dejte si ale pozor na jediné - kopirujte pouze od stejné
zamérenych webu. Pokud pro svuj web okopirujete
napriklad Alzu, nebude to fungovat z naprosto zrejmého
duvodu - Alza je e-shop. Ma cely web udélany tak, abyste

na ném utratili co nejvice. Vy e-shop nejste. Jste
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informacni web. Proto kopirujte maximalné od

informacnich webu.

Pojdme se ted spolecné podivat na nékteré jednotlivé

casti vaseho potencialniho webu.

e Logo - mozna vam prijde zbytecné umistit na web
vase logo. Neni to tak. Pokud prijde navstevnik na
vas web, mate pouze tri vtefiny, abyste ho zaujali.
Béhem tri vterin musi navstévnik zjistit, na jakem
webu je. A pravé v tomto vam logo pomuze. Logo
ma navic jesté jednu funkci - uzivatelé jsou zvykli,
ze se pres kliknuti na néj vrati na uvodni stranku
vaseho webu.

e Menu - byva ¢asto podcenované, ale pritom je
naprosto klicove pro to, aby se uzivatelé na vasem
webu vyznali. A ted - co do menu dat?

o Seznam akci - vase akce jsou alfou a
omegou vasi ¢innosti. Nebyt jich,
pravdépodobné by vasSe organizace
nefungovala. Umistéte proklik na jejich
seznam rovnou do menu. Uzivatelé to oceni.

o Fotogalerie - fotky jsou dalsi z casto
podcenovanych soucasti webu. Pritom jsou
tou hlavni referenci na vasi organizaci. Pokud
rodice vasich novych potencialnich ¢lenu

zavitaji na vas web, budou je fotky zajimat.
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Proto se snazte kazdou akci fotit a vsSechny
akce umistujte na vas web. A myslete na to,
ze to nedélate jen pro cilovku rodicu. Fotky
si radi prohlédnou nejen soucasni ¢lenoveé,
ale hlavné potencialni podporovatelé vasi
organizace. Instituce a firmy chtéji vidét, ze
jejich penize, které vam poslaly, mely smysl.
A jak jim to lépe ukazete nez pomoci fotek?
Kontaktni udaje - kontaktni udaje jsou
zaklad. Vzdy doporucujeme umistit hlavni
kontakty i s fotkou, zvysite tim
duvéryhodnost. Ideadlné na web umistéte |
kontaktni formular, aby vas navstévnici mohli
ihned kontaktovat.

Co vse délate - shrnte tém, ktefi neznaji vasi
cinnost. Predstavte se, reknéte, jak casto se
schazite a jaké akce poradate. Dobré je
urcité pridat i informaci o mistech, kde se
vase akce poradaji (klubovny, zakladny,
taboristé) véetné jejich umisténi.

Vsechno dalsi, co do hlavnhiho menu umistite,
je navic. Nepfinese vam to realné vysledky.
SlySim vas rikat - co info o nasi historii? Co
seznam vedoucich? Co informace o

partnerech? Co povinné zverejnované
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dokumenty? Co nas zpévnicek? Pro¢ ne, ale
nepatri do hlavniho menu. Umistete odkazy
na né do pati¢cky, nebo jako vysouvaci menu

pod hlavni kategorie.

AKCE FOTKY onss W KONTAKTY

NASE HISTORIE
DOKUMENTY
PARTNERI

ZPEVNICEK

At uz na svlj web v ramci téchto stranek
umistite cokoliv, pujde pravdépodobné o
meéné navstevovaneé stranky (vétsinu vasich
navstévniku bude zajimat co délate, a kdy to
delate, jak to vypadalo dle fotek na minulych
akcich a kam se mohou ozvat). Urcité bude
super, kdyz budete mit na strance
desetistrankovy popis historie vasi
organizace, ale smirte se s faktem, ze si to
precte opravdu jen par nadsencu a velka
Ccast navstévniku stranku mozna otevre, ale
po chvilce zase zavre (proto podobne
stranky doplnujte vzdy az po spusténi webu).
e Fotky - fotografie jsou zakladnim kamenem nasi

propagace. Doporucujeme fotky umistit primo na

61



vas web a neodvadét navstévniky na sluzby tretich
stran (napriklad rajce.net, Google Drive apod.). Tito
navstévnici se na vase stranky pravdépodobné uz
nevrati. Navic prichazite o cenné navstévniky z
vyhledavacu obrazku (napf. images.google.com).
Drive se toto délalo zejména proto, ze webhostingy
nabizely pouze omezené prostory pro webove
stranky. Dnes uz spoustu webhostingu nabizi velmi
levné neomezene tarify. U fotek doporucujeme
vzdy provest kompresi fotek! Nemuzete na web
nahravat fotky, ktere maji velikost nékolik MB.
Komprese udéla to, ze fotografii zmensi pri
zachovani kvality. Toto za vas udélaji ruzne
programy, napfiklad JPEG Resampler nebo Tinify.

e Informace o partnerech - pokud ziskavate finance
napriklad od vaseho mésta nebo kraje
prostiednictvim dotaci, musite umistit jejich logo na
vas web. Pro toto vzdy volte hlavni stranu webu.
Stejné tak byste na uvodni stranu webu méli umistit

i informaci o nadrazené organizaci.
Co by mél kazdy dobry web splnovat?

e Jednoduchy a cCisty design. Nesnazte se svuj web
preplacat. Hodné lidi ma tendenci zaplnit web
"efektnimi” animacemi, cely web se pohybuje.

Efekty jsou zajimaveé, ale pro spoustu lidi mohou
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pusobit rusivé, neprectou si v dusledku hlavni
sdéeleni. Zaroven vsechny tyto efekty mohou weby
zpomalovat. Muzete si byt jisti, ze to nikdo kromé
vas neoceni. Readlnou hodnotu to nema vubec pro
nikoho.. A ano, tuto chybu délaji i profesionalni
tvurci webu, ktefi se snazi mit super ultra pohyblivé
weby, aby ukazali, co vse umi.

Rychlé nacitani - stranka se musi nacist kompletne
do cca 2 vtefin. Pokud se tak nestane, navstévnik z
webu odchazi a pravdépodobné uz neprijde.
Rychlost webu muzete zmérit napriklad pomoci
nastroje Google PageSpeed Insights.

Responzivni zobrazeni - pokud nevite co to je, jde o
pouzitelnost webovych stranek jak na pocitaci, tak
na mobilu i tabletu. V dnesni dobé vice jak 50 %
uzivatelu prichazi z téchto zarizeni, a proto je na né
tfreba myslet a prizpusobit web i pro né.
Zabezpeceni - SSL certifikat (neboli https://) je
dnes povinnou soucasti webu. Pokud certifikat na
webu mit nebudete, pravdépodobné ho mnohé
prohlizece ani nedovoli navstivit. Certifikaty se daji
rozdélit na dva druhy - komeréni, placené
certifikaty a na druhé tzv. Let's Encrypt certifikaty,
které jsou zdarma. VétsSina poskytovatelu

hostingovych sluzeb uz dnes umi Let’s Encrypt
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certifikat vygenerovat a nasadit za vas. Vam staci
jen vétsinou kliknout na tlacitko, nebo to nechat na
tom, kdo vam web vytvari. | kdyby vam nékdo
zkousel prodat komercni certifikat, budte si jisti, ze
vam bohaté staci ten, ktery je zdarma - tedy Let’s
Encrypt (pokud neplanujete uchovavat na webu
obrovské mnozstvi citlivych udaj).

SEO je zkratka anglického ,search engine
optimization" - v ¢estiné se to da prelozit jako
optimalizace pro vyhledavace. Jedna se o metody,
které vam pomohou dostat se na predni mista ve
vyhledavacich a diky tomu privést na vas web tzv.
organickou navstévnost - tedy neplacenou
navstévnost. Jde pfevazné o spravne vyplnéné
titulky webu a zakladni meta tagy.

Domeénu volte co nejkratsi, nejsrozumitelnéjsi a co
nejlépe zapamatovatelnou.
‘nejlepsitabornickyklubzceskerepubliky.cz" zni
mozna skvéle, ale pravdépodobnost, ze si nékdo
tuto doménu zapamatuje (a jesté ji napisSe spravneé),
je velmi mala. Pokud to pujde, doporucuji se
vyhnout i pomlckam. Idealni je volit doménu

s koncovkou .cz (i kdyz jsou levnéjsi alternativy,

napriklad .eu) - lidé jsou na tuto koncovku zkratka
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nauceni a i v pripadé .eu domény se budou snazit

davat koncovku .cz.

Dovolim si pridat jesté par tipu, které by vam mohly

pomoci dosahnout lepsich vysledku:.

e Vyuzijte pro svuj web redakéni systém - budete mit
mnohem jednodussi spravu celého webu bez
vysokych casovych nebo financnich nakladu.

e Nasadte si na web Google Analytics - zjistite, co
vase navstevniky zajima, na jakeé stranky chodi. V
pripadé, Ze chcete vyuzivat placenou reklamu,
poskytnou vam Analytics cenna data. Vice o
analytice si povime jesté v sekci Uméni analyzy.

e Automatické zalohy - zjistéte si u svého
provozovatele hostingu, jak u néj funguji zalohy.
Doporucuji zalohovat alespon jedenkrat tydné, ale
samozrejmeé ¢im castéji, tim lépe. Zalohy vas
zachrani pri padu vaseho webu, pfi nasazeni novych
funkci, nebo zkratka pfi jakéekoliv chybé (at uz
zavinéné vami nebo nekym jinym).

e Obrazky - prokladejte dlouhé texty obrazky, co 200
slov dejte jeden obrazek. Navstévnikum se bude

text lépe Cist a neodradi je tak snadno jeho délka.
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Jak si web zridit?

Jiz davno jsou za nami doby, kdy jste pro vytvoreni webu
museli budto umeét programovat nebo si najmout drahého
programatora, aby to udélal za vas. Samozrejmé obé
varianty jsou ale mozné. Pokud sami umite programovat,
nebo mate ve svych radach nékoho, kdo ovlada alespon
zaklady, je to ta nejlepsi varianta, kterou muzete zvolit.
Nejlepsi z toho duvodu, ze mate web kompletné pod svou

spravou a mate nad nim naprosto plnou kontrolu.

Ale pojdme od zacatku. Co budete pro svuj web

potrebovat?

Jak uz jsem zminoval v minulé kapitole, musite si vybrat
doménu. Je to adresa webu, kterou budete prezentovat
verejnosti a po jejimz zadani do adresniho radku
prohlizece se navstévnik na vas web dostane. Opakovani
matka moudrosti: doménu volte co nejkratsi,
nejsrozumitelnéjsi a co nejlépe zapamatovatelnou,
nejlepsitabornickyklubzceskerepubliky.cz zni mozna
skvéle, ale pravdépodobnost, ze si nékdo tuto domeénu
zapamatuje (a jesté ji napise spravné) je velmi mala. Pokud

to pujde, doporucujeme se vyhnout i pomlékam.

Domény se dale déli dle tzv. radu. Mame domény druhého

fadu - to jsou domény, které maji ve svém nazvu pouze
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jednu tecku (napf. tabornici.cz, seznam.cz, google.com). A
poté jsou domény tretiho fadu - jak vas asi jiz napadlo,
jsou to ty, které maji ve svém nazvu tecky dvé - napt.
snem.tabornici.cz, tv.seznam.cz, maps.google.com. Pokud
chcete mit svou domeénu druhého radu, budete si ji muset
zakoupit od nékterého z poskytovatelu. Jejich seznam je
velmi dlouhy (za mé& mohu doporucit napriklad firmy
Wedos, Forpsi nebo napriklad Active24 - ale jedna se
pouze o firmy, se kterymi mam dobrou zkusenost a maji
snadnou spravu domeény, urcCité muzete sahnout i po jiné
spolecnosti). U domén tretiho radu vétsinou platit
nemusite, ale musite ziskat souhlas majitele domény
druhého fradu a on vam musi domeénu tretiho radu nastavit.
Rozhodné doporucuji investovat cca 200 K¢ ro¢né do
domény druhého radu. Snadnéji se bude propagovat a lide

si ji snadno zapamatuji.
Hosting

Druha véc, kterou budete potrebovat je hosting. Hosting je
v podstaté jen ulozisté, na kterem je vas web umistén a na
ktery navstévnici prichazeji a komunikuji s nim. Muzete si
to jednoduse predstavit jako disk, ktery mate ve svém
pocitaci jen s tim rozdilem, ze k tomuto disku ma pristup
kdokoliv na svété. Spolecnosti, které nabizeji hostingové
sluzby, jsou na ceském trhu desitky, mozna i stovky. Z

mych zkusSenosti bych vam doporucil ty stejné jako jsem
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doporucoval u doménovych sluzeb. Ne vzdy ale budete

muset hosting zakoupit.

TIP
CTU nabizi moznost zfidit si hosting LEBEDA zdarma!
Navstivte web lebedahosting.cz a zjistéte si o ném

vice.

Timto se dostavame uz k samotné tvorbé webovych

stranek.

Pokud sami umite programovat nebo mate ve svych
fadach nekoho, kdo ovlada alespon zaklady programovani,
je to ta nejlepsi varianta, a to proto, ze web mate

kompletné pod svou spravou a plhou kontrolou.

Jesté chvili nechme stranou to, kdyz si web vytvorite sami
nebo ho vytvori jiny (vétsi ¢i mensi) profesional za vas.
Nyni se budeme bavit o webech postavenych na
systémech tretich stran. Tam si web doslova naklikate.
Sami si zvolite, jaké stranky na vasem webu chcete a
nasledné si vyberete predvolene bloky a ty jen skladate
na sebe, jako kdyz skladate lego. Nahrajete si své texty a
obrazky a béhem par hodin mate plné funkcni webové

stranky.
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A o jakych urcitych systémech se bavime? Svétové
nejuzivanéjsim editorem je stranka s nazvem wix.com. Za
meé je to takova Canva mezi editory webovych stranek. Ale
pokud by se vam Wix nelibil, tak to rozhodné neni jedina
sluzba tohoto charakteru. Platforem, na kterych si muzete
vytvorit jednoduse vlastni web, je spoustu - kazda ma své
vyhody i nevyhody a kazda ma rozdilnou cenovou politiku.
Dalsimi platformami jsou napriklad: Webnode, Mioweb,
Zombeek, eStranky, Wedos Website a dalsi.. VSechny tyto
platformy vynikaji navic i dobre zpracovanymi navody,

které vas provedou kompletni tvorbou webu.

Text Add a Gallery 2 % ® Galleries

Image

Galleries

Gallery

Slideshow

Button

Box

Travel Photographer
)0 grap
POAZ

eeing the World, Throi
the Eyes of My Lens

GET IN THE MOOD

Contact

Menu

List

Lightbox

Elog

Store

Mors

Platforma wix.com a editace stranRy.
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Webové stranky si ale nemusite vytvorit sami nebo pres
weboveé editory. Moznosti jsou jesté dve. Prvni je, ze si
web vytvorite sami. Samozrejmé pokud umite
programovat/kédovat, muzete si vystacit pouze s tim.
Pokud ani jedno z toho neumite, nemusite jesté smutnit.
Dalsi moznosti jsou tzv. redakéni systémy. Urcité jste jejich
nazvy nekdy slyseli - z téch nejznamejsich jmenuju
Wordpress, Drupal, nebo Joomla (samozrejmé je jich
mnohem vice, ale osobné bych vam doporucil se do nich
nepoustet, pokud nemate néjake zkusenosti). Vyhodou
redakcénich systému je, ze vétsinou staci dany systém
stdhnout a nahrat soubory na vas hosting. Instalacni
proces vas uz nasledné vsim provede. Po instalaci uz si
muzete na internetu vybrat z mnoha vzhledu (nékteré jsou
zdarma, nékteré placené - vetsinou ocekavejte, ze ty,
které se vam budou libit, budou témér vzdy placené). Web
si pak jen naplnite obsahem a muzete ho vyuzivat.
Zejmeéna pokud vyuzijete Wordpress, tak jeho moznosti
jsou témeér neomezené. Jelikoz se jedna o nejpouzivanéjsi
systém na svété, existuje k nému jak spousta vzhledu, tak
hlavné i spousta modulu, které rozsiruji funkce webu. Zde
jen apeluji - dejte si pozor, aby slo o vyzkousSené a idealné
oficialni moduly. Neoficialni moduly mohou snizit

zabezpeceni vaseho webu a mohou zpUsobit to, Ze se vam
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do néj dostane nevitany navstévnik a natropi poradnou

neplechu (v nejhorsim pripadée o web prijdete uplné).

No a pak je tu ta nejsnadné&jsi, ale zaroven i nejdrazsi
varianta. Nechat si web udélat od treti osoby. Zde je ale
treba jiz pocitat s tim, ze to bude néco stat a cena se bude
zvysovat s kazdym vasim pozadavkem na funkcionalitu.
Web si muzete objednat u freelanceru, ¢i soukromych
0sob, které se zivi tvorbou webu - za takovy web zaplatite
vetsSinou vyssi jednotky Ci nizsi desitky tisic. Pokud si web
koupite u weboveé agentury, ocekavejte cenu v radech
desitek tisic korun. V pripadé, ze budete mit spoustu
pozadavkl, muze takovy web stat klidne 100 tisic. Duvod
toho je ten, ze agentury mivaji zpravidla vyssi hodinovou
sazbu (nékolikanasobné vyssi oproti jednotliveum). A
samozrejme je treba pocitat s tim, ze platbou za
odevzdany web to nekonci. Kazda dalsi uprava Ci rozsireni
funkcionality vas bude vzdy stat néjakeé penize (v zavislosti
na slozitosti Upravy a poctu hodin, které na tom

programator stravi).

Pro Taborniky se pak nabizi jesté jedna varianta..

71



Weby pro Taborniky na zakladeé

sablon

Spoleéné s CRDM (Ceska rada déti a mladeze) jsme pro
vas pripravili moznost vytvorit si vlastni webové stranky na
predpripravenych sablonach. Na par kliku si vytvorite svuj

web na Wordpressu, zvolite si jednu z naSich dvou Sablon

a béhem chvile muzete novy web pustit mezi lidi &

Jsme naFacebooku | Napiite ndm

Uvod  Clanky Galerle Onas~ Q

Ceska tabornicka unie, z.s.

Motto organizace... curabitur lacinia vitae turpis aliquam ornare vehicula nibh quis purus dapibus

Aktualni informace

o mhl... )

Hura na Berounku! Vyprava na Krivoklat 15.7. Velmi dlouhy nazev dalsiho

Dle historickych studii o geografii Cech se v mapé Ahoj kamaradi, dne 157. se vypravime na hrad testovaciho ¢lanku

| kdybyste nechtéli vyuzit nasich sablon, muzete presto
vyuzit hosting LEBEDA s 1000 MB mistem na disku pro vasi

vlastni prezentaci zdarma.
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Kompletné zpracované video navody,
jak si takovy web vytvorit za par minut,
naleznete na misté, kde jsou vsechny
informace pro Taborniky - na nasi

Tabornické zakladné na webové adrese

- tabornickazakladna.cz/propagace/chci-web-pro-klub.

Nebo jen naskenujte QR kod.

Na této adrese naleznete i Sablony ke stazeni, které si
muzete umistit do svého fungujiciho Wordpress webu.
Naleznete zde také vsechny informace a odkazy o
Webhostingu LEBEDA.
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‘PROY
A kdyz chci web udélat uplné sam?

Naprosto chapu vasi touhu udélat si web sami. Néco
noveho se naucite, navic se naucite néco v oboru, ktery
leti raketovou rychlosti kupredu. Jak je to vlastné tézke?
Pojdme si weby rozdélit na dvé skupiny. Prvni skupina jsou
statické a druha dynamické weby. Oba nazvy nemaji nic
spolec¢ného s tim, jak vypada vzhledové konecna stranka.
Obycejny navstevnik na prvni pohled nepozna, na jakém
webu se ocitl. Zakladni rozdil je v tom, jak se tyto weby
plni daty a jak probiha jejich zpracovani na serverech.
Nebudu vas nyni zatézovat slozitym délenim téchto webu,
ale ve své podstaté - staticky web znamenda - co stranka
na webu, to soubor na FTP (co je FTP a jak se pouziva si
vysvétlime v dalsi kapitole). Tyto soubory jsou mezi sebou
propojeny odkazy, které na sebe navzajem odkazuji.
Pokud byste tedy chtéli mit jednoduchy web se ctyrmi
podstrankami O nas, Kontakt, Historie a Fotogalerie,
budete mit na vasem serveru 5 zakladnich HTML souboru
(o HTML si budeme také jeste povidat). Pro kazdou z téch
4 stranek jeden + jeden pro uvodni stranku. Samozrejmé
pokud budete mit na webu fotky a dalsi véci, tak téch
souboru bude o to vice. Ale tyto budou zakladni pro vasi

stranku.
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Dynamické stranky oproti tomu pracuji databazové a
skriptoveé. Pokud bychom vychazeli ze stejné struktury,
znamena to, ze budeme mit k naSemu webu pripojenou
databazi s obsahem jednotlivych podstranek a stac¢i nam
poté uz jen jeden soubor na serveru, ktery bude

z databaze zobrazovat to, co bude navstévnik pozadovat.
Tedy, klikne-li na kontakt, zobrazi se mu data pro tuto

stranku.

Dynamické weby se hodi pro stranky, které maji vice
podstranek a weby, kde se pracuje s vétsim mnozstvim
obsahu. V dnesni dobé bych si troufl fict, ze tak 90 % a vic
budou tvoreny dynamicky. Je to logické. VetSina uzivatelu
totiz neumi programovat nebo kédovat, a tak je pro
programatory snadnéjsi vytvorit web s administraci, ve
ktereé si spravce webu upravuje vse tak, jak potrebuje a
nemusi absolutné rozumeét programovani nebo kédovani.
Dynamické weby jsou také bezpecnéjsi, protoze hlavni

kod je skryty koncovéemu uzivateli.
Jak si udélat staticky web?

Pokud se chcete naucit vytvaret weby, bude

nejrozumnéjsi zacit tvorbou jednotlivych statickych webu.
U nich si vystacite s dvéma jazyky. Jeden je HTML a druhy
CSS. Co tyto zkratky znamenaji? HTML je znackovaci jazyk

slouzici pro tvorbu webovych stranek, které jsou
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propojeny hypertextovymi odkazy (z toho i ndzev
Hypertext Markup Language). V tomto jazyce piSete web
pomoci tzv. tagu. To je mnozina znacek tvorena vzdy
dvéma ostrymi zavorkami, mezi nimiz jsou jednotlivé
znacky napf. <p> <a> <strong> nebo <br>. Prehled téchto
tagu naleznete v dalsi kapitole. Tyto tagy skladate za sebe
(v idealnim pripadé doporucuji ucit se psat v néjakem
zakladnim programu, jako je napriklad Poznamkovy blok,
ktery nebude tagy doplhovat a kontrolovat za vas, naucite
se tak nejvice) a tim tvorite samotnou stranku. Struktura

kazdé stranky je poté nasledujici:

<!DOCTYPE html>
<html>
<head>
<title>Nazev stranky</title>
</head>
<body>
Zde je vesSkery obsah webu
</body>
</html>

Jak vidite, kazda stranka je obalena tagy <html> -ty
prohlizeci jasné davaji najevo, ze se jedna o html

dokument. Tomuto se rika korenovy element. Jeste pred
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prvnim znakem <html> je tzv. deklarace typu dokumentu,

ktera prohlizeci jasné rika, ze oteviel HTML dokument,

Dale nasleduje hlavicka dokumentu. Ta je opét obalena
tagy, tentokrat tagy <head>. Tato hlavicka obsahuje
metadata, ktera se vztahuji k celému dokumentu. Definuje
se zde napr. kéddovani (aby se spravné zobrazovaly Ceské
znaky), autor, popis, klicova slova, nebo jak vidite vyse
nazev stranky (title). Také se sem umistuji odkazy na

kaskadove styly, nebo javascriptove scripty.

Pak uz nasleduje télo dokumentu. Ten je obalen tagy
<body>. Zde uz definujete presné to, co vas navstévnik na

webu uvidi.

Web, na némz bude nadpis a pod tim text, télo dokumentu

bude vypadat takto:

<body>
<hl>Toto je nadpis stranky</hl>
<p>Toto je text pod nadpisem, kde
mize byt cokoliv. </p>

</body>

Mate-li zajem naucit se v tvorbe webu vice, doporucuji

stranku, ktera byla pruvodcem zacatky nejen pro mé ale
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pro vsechny mé kamarady, kteri se webum vénuji at uz na
amatérske ¢i profesionalni urovni - www . jakpsatweb.cz.
Tento web je dnes jiz legendou a vychoval celou generaci

tvlrclu webu.

V textu vysSe jsem zminil jazyk CSS anebo kaskadové styly.
Jde o jednu a tutéz véc. Tento jazyk slouzi k tomu, abyste
vasim strankam dodali vzhled. Pokud vytvorite neco

v HTML, uvidite, Zze to nevypada dobre. Ukazu vam to na

prikladu, ktery jsme si ukazovali na minulé strance.

Toto je nadpis stranky

Toto je text pod nadpisem, kde miize byt cokoliv.

Takto vypada stranka, pokud ji udelate ciste jen v HTML.
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Toto je nadpis stranky

Toto je text pod nadpisem, kde mUiZe byt cokoliv.

A takto pokud pridate jen zakladni kaskadove styly. DikRy nim jsem
si zarovnal texty na stred, udélal si ramecek kolem nadpisu, zvolil
barvu pozadi a celkove si muzete se strankou délat, co chcete, a
graficky si ji ladit dle svych pozadavkda.

Jak pfipojit kaskadové styly

Jsou dve moznosti. Budto muzete psat kaskadoveé styly
rovhou do hlavicky anebo je date do externiho souboru a

budete na néj odkazovat v hlavicce:
<link rel="stylesheet" href="soubor.css">

Doporucuju mit CSS styly vzdy oddeélené. Hlavni vyhodou
je to, ze vam stacdi jeden takovy soubor a muzete na néj
odkazovat z libovolného poctu stranek. V opacném
pripadé byste do kazdé stranky museli vkladat znova styly
a v prfipadé zmeny museli ménit vSechny soubory.

Umisténi do externiho souboru pomaha i rychlosti webu.
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Pokud se chcete naucit s CSS, navstivte opét
www.jakpsatweb.cz. Je zde tomu vénovana cela kapitola a

provede vas kompletné tvorbou CSS.

Co se dal muze hodit

se vam hodit i dalsi programovaci jazyky. Zde bych vypichl
zejména Javascript. A zaklady se muzete opét naucit na jiz

zminéném webu.
Ale co kdyZz budete chtit délat vlastni dynamicky web?

Tak zde uz se budete muset naucit programovat. Jazyku,
ve kterych se da programovat, je vice. Vypichl bych ten
nejzakladnéjsi a nejpouzivanéjsi, kterym je PHP. Rozdil
mezi HTML a PHP je ten, ze pfri pouziti PHP jsou skripty a
veskeré procesy provadény na strané serveru a k uzivateli
je prenasen az vysledek jejich cinnosti. Demonstrovat si to
muzeme napriklad na jedné z nej¢astéjsich véci, které na
internetu délame - prihlasovani se (na stranky, k mailu
atd.). Vy prijdete na stranku a zadate své uzivatelske
jméno a heslo. PHP skript ovéri, zdali takové udaje na
serveru existuji (nejpravdépodobnéji v databazi). Pokud
ano, prihlasi vas. V opacném pripadé vam zobrazi

chybovou hlasku.
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Pokud se rozhodnete PHP naucit, nepocitejte s tim, ze ho
zvladnete za par tydnu (pokud nejste extra talent nebo
nemate s programovanim jiz néjaké zkusenosti).
Programatorum trva roky, nez tento jazyk plné ovladnou
na profesionalni urovni a vyzaduje to jistou davku
logického mysSleni, matematického premysleni a trpélivosti

L3
~

Na PHP bezi napriklad nejznamejsi redakcni systému jako

jsou Wordpress nebo Drupal.
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“PRO)
HTML znacky

Nechcete si tvorit vlastni web, ale radi byste znali zakladni
HTML znacky? Rozumim proc¢. Soucasti redakcnich
systému byvaji tzv. WYSIWYG editory (zkratka WYSIWYG
je v prekladu ,co vidim, to dostanu” - ve své podstaté jde
o editor podobny Wordu). Nékdy se ale stava, ze tento
editor nedéla presné to, co od néj ocekavate, nebo naopak
zobrazuje néco, co na strance mit nechcete. A prave pro
tyto potreby tyto editory vétsSinou obsahuji tlac¢itko
<zdroj>. Tim se dostanete do HTML struktury napsaného
textu a muzete ji upravovat. Vidite zde tzv. tagy (znacky se
Spicatymi zavorkami). Ty jsou bud paroveé (to znamena, ze
nejdrive je tag se znackou napr. <p> poté je obsah, ktery
chceme v daném tagu zobrazit, a nakonec je koncovy tag,
ktery ma navic lomitko </p> - takto dame jasné najevo,
kde zac¢ina a konci obsah, ktery chceme do tagu umistit -
paroveé tagy urcuji zacatek a konec nadpisu, odkazu,
odstavce apod. Pocatecni a koncova znacka muze byt
umisténa pred a za textem, nebo nad a pod textem, podle
toho, co je pro nas prehlednéjsi. Cely odstavec muze byt v
editoru na jednom radku, dlouhy odstavec muzeme
rozdélit na vic radku, na vysledné zobrazeni v
internetovem prohlizeci to nebude mit zadny vliv,
odstavec se bude automaticky zalamovat podle velikosti

okna prohlizece.) anebo neparove (to jsou tagy mezi nez
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se nic neumistuje). VSechny tyto tagy (az na vyjimky)

umistujeme do téla dokumentu.
Jaké jsou nejpouzivanéjsi paroveé tagy?

e <span> - slouzi pro usek textu, kterému obvykle
chceme dat néjaké stylovani, nebo ho nasledné
jinak upravovat pomoci skriptu

e <strong> - zvyraznéni tucne (pr. Toto je
<strong>dllezity</strong> text. - slovo
"dulezity” bude tucné.

e <em> - kurziva

e <p> - odstavec

e <hl> az <h6> - vtomto pripade se jedna o nadpisy.

Nadpisy na strankach jsou tzv. urovnové. Nadpis

nadpis stranky a mel by byt na strance jen jeden.
Pak nasleduji nadpisy druhe urovné (téch uz muze
byt vice) a tak dale.

e <ol> Cislovany seznam

e <ul> odrazkovy seznam

e <11> polozka seznamu - pokud budete chtit mit na
strance seznam, vzdy musite nejdrive urcit, o jaky
pujde. Vysledek nasledné bude vypadat takto
(Cislovany seznam).

<ol>
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<1i>Prvni polozka</1li>

<1li>Druhd polozka</1li>

</ol>

<a> odkaz - klicovy tag, ktery vede navstéevnika po
webu. Odkaz vzdy vypada tak, ze mame zakladni

tag, za néj umistime href="" a nasledné nazev
odkaz. Pokud tedy budeme chtit vytvorit odkaz
ktery povede na web tabornici.cz a uzivateli se
zobrazi Klikni, bude zapis vypadat takto:

<a href=“https://tabornici.cz“>
Klikni</a>

<title> - narozdil od vSech ostatnich tagu vyse
se tento tag neumistuje do téla webu, ale do
hlavicky. Slouzi k definovani nazvu/titulku webu,
ktery uvidite v zalozce ve svém prohlizeci a take
tento titulek prejmou vyhledavace jako nazev
stranky, na kterou odkazuji.

<table> - pomoci tohoto tagu muzete vytvaret
tabulky. Tento tag ohranicuje vzdy celou tabulku,
do které ale musite pridat jesté radky, pomoci tagu
<tr> a poté bunky pomoci tagu <td>. Tabulka o dvou
fradcich a dvou bunkach v kazdém z nich by potom
vypadala takto:

<table>

<tr>
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<td>Obsah prvni burky prvniho radku</td>
<td>0Obsah druhé burky prvniho radku</td>
</tr>

<tr>

<td>0Obsah prvni burky druhého radku</td>
<td>Obsah druhé burky druhého radku</td>
</tr>

</table>

Samozrejmé existuji i dalsi tagy, ale toto jsou za mé ty

nejzakladnéjsi. A jelikoz jsme si uvedli zakladni parovée

znaky, musime si uvést jesté ty zakladni neparové tagy:

<img> - co by to bylo za weby bez obrazku? Pro
jejich vlozeni slouzi tento tag. Samotné vlozeni
obrazku vypada takto <img src="obrazek.jpg"

alt="Popis">. Odkaz na obrazek tedy vkladate do
src="". Pridat muzete jesté popis obrazku pomoci alt
(toto maji radi vyhledavace). Dejte si pozor, abyste

do src="* davali vzdy odkaz na server! Casto jsem se
setkaval s tim, ze si lidé nasli obrazek ve svém
pocitaci a zkopirovali cestu k nému. Vam to
fungovat na vasem pocitaci bude, ale nikomu
jinému ne. Adresu muzete uvadét bud kompletni

(tedy vCetné adresy napr
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src="https.//tabornici.cz/obrazek.jpg") anebo jen
relativni (src="obrazek.jpg"), pokud se obrazek
nachazi na stejném serveru (pokud bude v néjaké
slozce, budete muset cestu rozsirit - pro slozku
foto napriklad takto (src="/foto/obrazek.jpg".

<br> - zalomeni radku

<hr> - vodorovna cara
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‘PRO)
Co je FTP a jak ho pouzivat?

FTP neboli anglicky File Transport Protocol slouzi pro
prenos souboru mezi pocitaci pomoci pocitacove site.
V nasem pripadé se budeme bavit o pfrenos mezi nasim
pocitacem a serverem, na kterém jsou umistény nase
webové stranky. Soubory muzeme budto ze serveru

stahovat (download) anebo nahravat (upload).

Pokud jste zacatecnik, tak je pravé pripojeni na FTP
nejsnadnéjsim zpusobem, jak dostat data na vas web. A
budete to potrebovat jak pri statickém webu, tak i

dynamickém.

Jak soubory nahrat? Moznosti je vice, ale my pujdeme
opét tou nejsnadnéjsi cestou, a tou je chytry programek

pro vase PC.
Filezilla (filezilla-project.org)

Pokud budete chtit ke svému webu pristupovat pomoci
FTP nebo SFTP, budete potrebovat klienta, ktery vas
pripoji a umozni vam vymeénovat soubory mezi vasim PC a
vasim serverem. Vyzkousel jsem jich mnoho a presvedcivé
je za mé tento klient nejspolehlivejsi a nejrychlejsi.
Narozdil od jinych umoznuje nahravat vice souboru
najednou, stejné tak mazat a vyuzivat plnou rychlost

pripojeni.
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Funguje to naprosto jednoduse. Nainstalujete si program,
zadate informace o pristupu na FTP, které dostanete od

vaseho hostingu.

Vieobecné Pokrocilé Nastaveni prenosu Znakova sada

Protokol: SFTP - SSH File Transfer Protocol v
Hostitel: [ = S0 Port:

Zpusob piihlasovani: Normalni bt
Uzivatelské jméno: D

Heslo: LYY TYYY YY)

Barva pozadi: Nic v

Poznamky:

A poté uz jen kopirujete, jako jste zvykli ve vasem PC.
Vlevo je obsah vaseho pocitace a vpravo poté obsah

vaseho serveru.
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Jak nainstalovat Wordpress?

Mozna stojite pred rozhodnutim, ze byste si radi udélali

web na Wordpressu. Jak na to? Je tu vice variant.

Nekteré webhostingy nabizeji instalaci Wordpressu tzv. na
klik. To znamena, Ze si u nich zakoupite hosting a
nasledné prejdete do jejich administrace, kliknete na
tlacitko a hosting se o vSe ostatni postara. Vy jen pockate

a za chvili vas web na Wordpressu bézi.

Pokud toto vas webhosting neumi anebo vam napriklad
nevyhovuje verze, kterou vam nabizi k nainstalovani, je

instalace velmi jednoducha.

Jako prvni musite mit vytvorenou databazi. Jeji vytvoreni
se lisi hosting od hostingu, zpravidla maji vytvoreny
prfehledny navod, ktery vas navede. Pravdépodobné vam
po vytvoreni hosting zobrazi pristupové udaje do
databaze, nebo vam tyto udaje prijdou do e-mailové

schranky. Ulozte si je! Budete je pfi instalaci potfebovat.
Co dal?

Z webu wordpress.org si stahnéte nejnovéjsi verzi
Wordpressu. Stahne se vam pravdépodobné v souboru
s koncovkou .zip. Tento soubor umi Windows otevrit.

Vezmeéte vsechny soubory a prekopirujte je jinam (muzete
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pro to pouzit i programy jako jsou WinZip, WinRar nebo
Total Commander). Jak uz jsme si ukazali v minulé
kapitole, pripojte se pres Filezillu a nahrajte zkopirovany

obsah na vas hosting.

Poté uz staci jen navstivit adresu vaseho webu. Zobrazi se
vam instalacni rozhrani, ktera vas uz bezpecné a intuitivné

provede samotnym nastavenim vaseho webu.

Az instalace probéhne, muzete uz budto navstivit vas novy
web anebo se podivat do administrace webu pres
prihlasovaci stranku, kterou najdete na adrese vase-

domena.cz/wp-admin.

Stejnym zpusobem nainstalujete i pripadné dalsi redakéni

systéemy (jako napf. Drupal).
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Jak na vyhledavani?

At uz jste si web vytvorili sami, nebo jste si ho nechali
udélat na kli¢, urcité budete chtit, aby vas lidé na
internetu nasli pres vyhledavani. Pro nase potreby se
budeme bavit jen o trech variantach - primé zadani
webové stranky do adresniho radku, vyhledavani na
Seznam.cz a vyhledavani pfes Google. Zadné dalsi
alternativy resit nemusite. Témito tremi variantami
pokryjete 99,9 % vasich navstévniku. Pojdme se ted na

tyto tfi varianty podivat.
Zadani do adresniho radku

Zde nejde o vyhledavac jako takovy, ale velmi casto se
setkavam s tim, ze v tomto lidé ¢asto chybuji. Co je to
adresni radek? Je to radek v horni casti vaseho prohlizece,
do kterého muzete napsat adresu webu, ktery chcete

navstivit. Prohlize¢ vas na tuto stranku presune.

G @ G Zadejte dotaz pro vyhledévac Google nebo adresu URL

Jak presné sem adresu zadavat? Tedy jak vlastné svuj web

prezentovat lidem? Jak ji dat na letacky?

Zakladem pro vasi adresu je vase doména. Pro nas priklad
vyuzijeme domeénu seznam.cz. Pokud do adresniho radku

zadate seznam.cz tak se dostanete na web Seznamu.
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Stejné tak muzete zadat i www.seznam.cz a opét se
dostanete na stejny web. Domény byvaji vetsinou
defaultné nastaveny tak, ze www automaticky
presmérovavaji na zadkladni web. Je uz na vas, zdali budete
www uvadet nebo ne. Ja to napriklad na letaccich
doporucuji, aby lidé snadnéji pochopili, ze jde o webovou
adresu. Prece jen spousta (zejmeéna starsich lidi) ma www
zafixovano jako webovou adresu a bez nich se jim adresa

nezda a nevédi, co s ni.

Vzdy, nez adresu nékam umistite, vyzkousejte si ji sami
zadat v anonymnim okné do vaseho prohlizece (v
anonymnim okné zameérnée proto, abyste obesli ulozené
udaje ve vasem prohlizeci). Pozor ale na jednu véc.
Spousta webu bézi na tzv. subdoménach neboli doménach
tretiho radu. Znamena to, ze k zakladni doméné seznam.cz
pridate jesté jednu tecku a pred ni text. Vznikne vam tedy
adresa ve stylu neco.seznam.cz. Pokud takovou adresu
mate, uz nikdy pred ni nemuzete uvadet www! Domeény
maji (az na vyjimecné pripady) standardné tri rady (neco =
treti rad, seznam = druhy rad, cz = prvni rad), a proto
mohou mit v sobé standardné jen dvé tecky. Pokud mate
web na subdomeéné a budete uvadét www.neco.seznam.cz,

tak je to Spatné a navstévnici se na vas web nedostanou!
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Vyhledavace

A ted uz k samotnym vyhledavacum. | kdyz vlastné ne tak
uplné. Pojdme si v rychlosti fict, co je to vyhledavac
(popisu to trochu laicky). Vyhledavace slouzi k tomu,
abyste na internetu nasli snadno potrebné udaje na
zakladé tzv. klicovych slov, které do nich zadate.
Vyhledava¢ ma sveé programy - vyhledavaci roboty, ktefi
postupné prochéazeji webové stranky na celém internetu.
Pres odkazy na nich postupuji dale a zaznamenavaji si
jednotlive casti webu. Tém nasledné davaji urcité
hodnoceni. Kdyz vy nasledné zadate klicova slova,
vyhledavac vam bude jako prvni zobrazovat prave ty
weby, které maji k danym klicovym slovim to nejvyssi
hodnoceni. Diky tomu vam bude vyhledavac servirovat co
nejrelevantnéjsi informace. Mezi svétové nejznamejsi
vyhledavac patfri Google. Jsou i dalsi vyhledavace, ale
verte mi - nepotrebujete je vubec resit. Je zbytecné
premyslet o koupi trabanta, kdyz vam v garazi stoji ferrari.

To ferrari je pravé Google.
Vyhledavani na Google

A ted - udélali jste si web, ale ve vyhledavani ho nevidite.
Jak je to mozné? Je to tim, ze vyhledavaci roboti vas web
pfi svych cestach internetem zatim nenavstivili.

Pravdépodobné na vas web nejsou zadné odkazy z jinych
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webU. Asi mate odkaz na vas web na facebooku, na webu
jinych organizaci, ale to je malo na to, aby vas Google
objevil v néjaké kratké dobé. A proto je tfeba mu trochu
pomoci. Navstivte web search.google.com/search-
console. Prihlaste se pres vas Google ucet. Naslednée
pridejte vas web a ovérte jeho vlastnictvi pres jednu z
moznosti (nejsnadnéjsi je pres DNS - navody naleznete na
internetu) anebo stahnutim souboru a nahranim na vas
web. Google v tu chvili vas web zacne brat jako web, ktery
chce prochazet a zaindexovat (zaindexovat = pridat do
vyhledavace). Pokud vas web disponuje Sitemapou,
muzete nahrat i ji (sitemapa je néco jako obsah vaseho
webu - jsou zde vypsané vsechny stranky vaseho webu a
vyhledavaci robot tuto mapu pravidelné navstévuje a
kouka se, co je na vasem webu noveého). Jak si Google

Search Consoli nastavit si ukazeme v dalsi kapitole.
Seznam.cz

"A co ten Seznam?", slysim vas rikat. Jako prvni je treba si
fict jednu zasadni véc - Seznam neni vyhledavac.
Nefunguje na stejném principu jako Google, ze by sam
prochazel internet a nasledné si stranky indexoval.
Seznam vyuziva také roboty, ale trochu z jiného duvodu, a
hlavné prochazi pouze stranky, které mu byly pridany do
katalogu. Muzete si to predstavit jako tistény katalog nebo

Zlaté stranky (pro pametniky). Pokud jste se zaregistrovali,
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tak jste se v katalogu objevili. Pokud ne, méli jste smulu.
Proto jestli chcete byt vidét na Seznamu musite se take
zaregistrovat. Je to jednoduché. Navstivte stranku
reporter.seznam.cz/wm, prihlaste se a nasledné vas uz
Seznam navede pridanim vasi stranky.

Webmaster

+Piidat novy web

22 Kontaktovat podporu Webmasfer

Zacnéte pridanim prvniho webu —

Jak to funguje

N Ky nejdt

Napovéda Ochrana Gdajii Seznam
Copyright © 1996 - 2023 Seznam.cz, ass.

At uz pridate web pres Google Search Console do Google
anebo pres Webmaster portal na Seznamu, necekejte, ze
se vas web objevi ve vyhledavani ihned. Doba pridani
muze trvat nékolik dni. Standardné to byva 3-7 dni, nékdy
to muze trvat i dva tydny. Duvodem je to, ze jak Google,
tak Seznam kazdou stranku kontroluji a musi jejich pridani
schvalit, aby se v jejich vyhledavacich/katalozich
neobjevovaly stranky, které jsou podvodné, nebo

napriklad odporuji zakonum.
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Jak nastavit Google Search Console?

V ramci téeto kapitoly si ukazeme, jak dostat vas web do
vyhledavani na Google. Idealné tyto kroky udélejte ihned

po spusténi vaseho webu.
V minulé kapitole jsme si fekli nasledujici postup:

Navstivte web search.google.com/search-console.
Prihlaste se pres vas Google ucet. Nasledné pridejte vas

web a ovérte jeho vlastnictvi..

Pokud si Google Search Consoli (dale jen GSC) otevrete,
musite pridat novou sluzbu. Nasledné se vam zobrazi

podobné okno:

Vyberte typ sluzby

Doména
Predpona adresy URL
* Vsechny adresy URL napfi¢ véemi
subdoménami (m., www. ...)
* Vsechny adresy URL se schématy https nebo
hitp
« Vy3aduje ovéfeni DNS

POKRACOVAT

DALSI INFORMACE  ZRUSIT
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Mate na vybér dvé moznosti. Ovérit Doménu anebo
Predponu adresy URL. Prvni moznost vyuzijte v pripadé, ze
v budoucnu planujete pridavat do GSC napriklad
subdomény vaseho webu. Pokud planujete mit pouze jeden
web, zvolte druhou moznost. Zadejte vasi adresu vcetné

http nebo https a kliknéte Pokracovat.

Soubor HTML Nahréni so HTML na we v
Znaéka HTML ‘.k anl Znacky metadat na do OVSKOU stra o
Google Analytics Pouzit Gicet Google Analytic v

T
T
{
T
T
1
<

Sprévce znacek Google Pouzijt t Sprévce zna

Poskytovatel ndzvu
domény

Google vam nabidne nékolik moznosti ovéreni. Doporucuji
vybrat hned tu prvni, a to je soubor HTML. Ale Spatné neni
zadna ztéchto variant a neznamena to, ze pokud si
vyberete jinou, budete mit horsi vysledky. Toto vSe slouzi

pouze ktomu, aby si Google ovéril, ze mate k webu
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opravdu pristup a nechcete pridat web cizi. Pokud jste tedy

vybrali Soubor HTML, zobrazi se vam nasledujici moznost:

Soubor HTML Nahrani souboru HTML na web

1. Stahnéte si soubor: ¥ google0dibeaalc02b6eba.html
2. Nahrajte jej do tohoto umisténi: https://testovacitabornik.cz
Chcete-li zUstat ovéreni, ani po ispéSném ovéreni soubor neodstranujte

Uplné podrobnosti

A nyni si stdahnéte soubor a nahrajte ho na FTP server, kde
je vas web (jak na to v kapitole FTP). Poté staci kliknout na

tlacitko Oveérit. Pokud jste soubor opravdu nahrali, bude
vase stranka ovérena.

Pokud mate na svem webu Sitemapu (a doporucuji ji mit),
nahrajte ji do sekce Soubory Sitemap.

Pridani nového souboru Sitemap

Odeslané soubory Sitemap
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Socialni sité — Facebook, Instagram

Socialni sité. Jedni na né nadavaji, jedni je miluji. Nékteri
na nich jsou zavisli, jini tvrdi, ze se na né nikdy, v zadném
pripadé, nezaregistruji. Kdo z nich ma pravdu? Vsichni.
Socialni sité maji jak spoustu vyhod, tak i spoustu negativ.
My se dnes budeme bavit o vyhodach. Zejména o téch,
které mohou prinést z marketingového hlediska. Mluvit o
negativech prenecham spise psychologum, odbornikum
na zavislosti, zkratka erudovanéjsim lidem. Proto prosim i
vas - nemyslete chvili na to Spatné a pojdme se spolecne

zamyslet nad tim, jak vam mohou socialni sité pomoci.

Ze socialnich siti zminim pouze dvé z nich - Instagram a
Facebook, které obé spadaji pod spolec¢nost Meta. Vyhod
jedné zastresujici spolecnosti je, ze nasledné je muzete

spravovat z jedné administrace.

Funkci na téchto socialnich sitich je spoustu, my se
budeme soustredit na tri z nich. Budeme se zabyvat
skupinami na Facebooku, strankami na Facebooku a
facebookovymi udalostmi. Vysvetlime si, k cemu je dana
funkce vhodna a na co byste ji urcité nemeéli pouzivat.

Pojdme na to.

Skupiny na Facebooku
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Skupiny naleznete na adrese
www.facebook.com/groups/. Zde vidite prehled skupin,
kterych jste jiz Clenové, dale ty, které spravujete a také

zde mate moznost zalozit novou skupinu.

Skupiny jsou uzavriené komunity. Pokud se rozhodnete
vytvorit novou skupinu, muzete zvolit tfi moznosti

viditelnosti.

e Verejna - skupinu najde kdokoliv, kdo si zada
vyhledavani dané skupiny na Facebooku.

e Soukroma - skupinu najde kdokoliv, ale nevidi jeji
obsah, dokud se nestane ¢lenem této skupiny.

e Tajna - skupinu neni mozné najit a ¢lovék se do ni

dostane jen na pozvani spravce.

Jak uz asi chapete, skupiny se v zadném pripadé nehodi
pro propagaci vuci verejnosti. Jejich struktura na to neni
uzpusobena. Naopak ale skupiny jsou skvélé, pokud
chcete mit s vasimi ¢leny komunikacni kanal, kde je
muzete rychle informovat o novinkach, blizicich se akcich
a dalsich informacich z vasi organizace. Pokud si nastavite
viditelnost soukromou nebo tajnou, mate jistotu, ze se k
informacim nedostane nikdo, koho jste do skupiny
nepridali. Zaroven vasi clenové obdrzi upozornéni o
kazdem prispevku, ktery do skupiny pridate (pokud si

upozornéni nevypnou), a navic vy jako spravce vidite, kdo
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si dany pfrispévek zobrazil (coz se hodi zejména pfi
brigadach a podobnych akcich, kdy se lidé radi vymlouvaji

vetou - “Ja o tom neveéedel" @),

Skupiny jsou skvélé, ale vyuzivejte je pouze pro interni

komunikaci s aktualnimi cleny.
Stranky na Facebooku

Jak komunikovat se soucasnymi ¢leny jsme si rekli, ale jak
komunikovat s verejnosti? S potencialnimi cleny, které
nechceme poustét do interni komunikace? Od toho ma

Facebook tzv. Stranky - www.facebook.com/pages.

Stranky jsou vlastné takové profily jinych osob nez
fyzickych. Jako fyzicka osoba mate na Facebooku svuj
profil. Na néj si pridavate fotky, pfispévky a dalsi véci,
které chcete sdilet se svétem. Profily jsou uzplsobeny pro
pouzivani fyzickych osob. A pro ty “nefyzické" nebo
pravnicke jsou zde Stranky: nikdy si nedélejte pro svou
organizaci klasicky profil - budete mit naprosto nulove
vysledky. Na Stranky muzete stejné jako na profilu
zverejnovat prispévky, obrazky, videa, cokoliv vas
napadne. Navstévnici vasi stranky mohou dat vasi strance
‘lajk” (To se mi libi) anebo vas mohou zacit sledovat
(anebo oboje) a diky tomu nasledné vidi na své zdi (Gvodni
stranka Facebooku, kde vidite prispevky vasich pratel)

vse, co pridate. Stranky jsou také naprosto klicoveé pro
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pripadnou placenou propagaci (bez Stranky ji neudélate).
Stranku zalozite snadno na odkaze, ktery naleznete na
zacatku tohoto odstavce (na daném odkaze najdete
tla¢itko Vytvorit novou stranku) a samotnym vytvorenim
vas provede jednoduchy nékolika krokovy formular.
Stranka ma jesté tu vyhodu, ze si ji mohou zobrazit i lide,
ktefi nemaji své ucty na Facebooku (v omezeném rezimu).
Muzete tak prezentovat svou ¢innost i tém, kteri Facebook

z jakéhokoliv duvodu odmitaji.
Udalosti na Facebooku

Dalsi mou oblibenou funkci, kterou bych vam rad
doporucil. jsou udalosti na Facebooku. Ja uz je zakladam
na jakoukoliv udalost, kterou poradame. Opét z nékolika

duvodu.

Prvné se ale podivame na to, jak udalost zalozit. Varianty

jsou tri.

e Pokud mate svou skupinu, muzete zalozit udalost
prave v této skupiné. Zde ale pozor - na udalost
nemuzete pozvat lidi, ktefi ve vasi skupiné nejsou.
Hodi se tedy opét na Cisté akce uvnitf vasi
organizace (vypravy, brigady apod.).

e Druha moznost je zalozit udalost jako fyzicka osoba
- poradatelem bude vase osoba, pozvat muzete

kohokoliv a nejsou zde témér zadna omezeni.

102



o Treti moznosti je zalozeni pres Stranku. Zde muzete
automaticky pozvat vsechny sledujici vasi stranky,
muzete pozvat i lidi, co vasi stranku nesleduji.
Vyhodou je to, Ze se automaticky udalost prosdili
na vasi stranku, poradatelem je vase stranka a vy
muzete tak ziskat nove sledujici a noveé lajky pro
vasi stranku, ¢imz zvysSujete dosah svych prispévku

(dosah = kolik lidi vidi vase prispevky).
Instagram

Instagram tolik funkci jako Facebook nenabizi. Vesmés ma
jedinou funkci. Zaregistrujete zde svou organizaci a
pridavate prispevky s fotkami. Nic jineého zde nevymyslite.
Kazdy prispévek musi fotky obsahovat. Bez nich vam
Instagram nedovoli prispévek publikovat (narozdil od
Facebooku). Proc¢ tedy Instagram mit? Protoze mladi lidé
ho pouzivaji v mnohem vétsi mife nez Facebook a dopad
na vasi cilovou skupinu zde muze byt mnohem vyssi nez u

Facebooku.
Dalsi socialni sité?

Ano, existuji i dalsi socialni sité - napf. X nebo Tik Tok.
Samozrejmeé je muzete vyuzivat, ale troufnu si fict, ze vam
to zadne body uplné neprinese. X (dfive Twitter) ma uplné
jinou cilovku, nez by pro vas mohla byt zajimava. Tik Tok

je platforma, kterou vyuzivaji zejména déti. Spociva v
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nataceni kratkych videi. Vzhledem k rizikum, které
vyuzivani této socialni sité prinasi, doporucuji jediné -
vyhnéte se ji obloukem a snazte se apelovat na vase déti,

aby tuto sit opustily.
Spole¢na administrace: Meta Business Suite

Meta Business Suite je nastroj pro spravce stranek na
Facebooku a Instagramu. Naleznete ho na adrese
business.facebook.com. Pravé v tomto nastroji je idealni
publikovat veskeré prispevky na vase stranky. Muzete zde
sdilet stejné (Ci ruzneé) prispévky pro Instagram i
Facebook, sledovat statistiky, spravovat spravce, pridavat
prfibéhy a v neposledni radé poustét placené reklamy.
MUzete zde planovat prispévky (pfispévky se zobrazi v
urcitou hodinu), poustét ziva vysilani a zkratka vse, co vas
napadne pro spravu vasi stranky na Facebooku. Také zde
muzete Cist zpravy, které lidé poslali vasi strance,

odpovidat na né, prochazet komentare a mnoho dalsiho.
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“PRO)

Placend propagace — FB a Google

Udeélali jste si stranku na Facebooku. Udélali jste, co jste
mohli, abyste byli na hornich pozicich ve vyhledavacich. A
vysledky nejsou takové, jaké jste si predstavovali, nebo se
dostavuji velmi pomalu. Pritom vy mate za tfi mésice tabor
a chybi vam zaplnit pét mist. V opacném pripadé budete
mit problém s jeho financovanim. V takovou chvili je cas
zaplatit si propagaci. Moznosti, kde si zaplatit propagaci je
vice, ale reknu vam to narovinu - soustredte se jen na
Facebook. VSechny ostatni vam pravdépodobné nebudou
fungovat, je mnohem slozitéjsi je nastavit a ziskat diky nim
vysledky. Navic vase cilovka je témér jisté na Facebooku,
travi tam spoustu casu a je tedy snadné ji zaujmout.
Pojdme se tedy podivat na to, jak si propagaci na

Facebooku vytvorit.

Pokud mate svou stranku, setkali jste se urcité s jednim z

téchto tlacitek.

=4 Propagovat
Nejsou tu zadné prehledy k zobrazeni @ Propagujte prispévek
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Jednoduchéa logicka uvaha by vas vedla k tomu, abyste
klikli na tlacitko a pustili reklamu pres néj, ze? Tak prosim
na tahle dvé tlacitka ted ihned zapomente a vyhnéte se
jim obloukem. Ne, nezblaznil jsem se. Statistiky, které
jsem mel béhem své kariéry moznost vidét, jasne dokazuji,
ze vysledky reklam spusténych pres toto tlacitko maji
mnohonasobnée horsi vysledky nez ty spusténé metodou,
kterou vam ukazu. Tlacitka Propagujte prispevek je totiz
primarné cileno na rozsireni viditelnosti prispévku mezi
uzivateli, kteri sleduji vasi stranku. Zverejneny prispevek
se totiz ne vzdy dostane mezi vSechny uzivatele, ktefi
sleduji vasi stranku na Facebooku (zalezi hodné na
velikosti okruhu sledujicich). Takze tyto penize jdou
primarné do toho, abyste oslovili vSechny, ktefi vas
sleduji. To ale nepotrebujete, pokud chcete napriklad

sehnat nové déti na tabor nebo pro vasi celorocni ¢innost.

Pokud to s reklamami myslite vazné a chcete opravdu
ziskavat vysledky, musite vyuzit Business Manager. Uz
jsme si ho predstavovali v sekci o socialnich sitich. Pro
jistotu pripomenu, ze ho naleznete na adrese

business.facebook.com.

Pravdépodobné bude uvodni stranka vypadat zhruba
takto:
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P STORIES NA INSTAGRAMU?
oo - TADY ZAZiVAM OPRAVDOVE PRIBEHY!

JSEM TABORNICE.

BUD 1 TY!
@ Upravi ini fotku v

Ale nebojte se, pokud by vypadala jinak. Facebook velmi
casto a rad meéni vzhled této stranky a zaroven stranka
muze u ruznych uzivatelu vypadat naprosto odlisné,
jelikoz Facebook testuje ruzné varianty a hleda tu, ktera
ma nejlepsi vysledky (stejné jako to budeme délat my u

reklam).

Abyste mohli na Facebooku délat reklamy, potrebujete
dvé véci. Stranku, kterou jsme si vytvorili uz v minulé
kapitole, a poté Ucet pro reklamu. Ten si vytvofite na
strance business.facebook.com/settings (vérte, ze
vzhledem k ¢astym zménam je snadnéjsi navést vas pres
pfimy odkaz). Zde v levém sloupecku uvidite zalozku Ucty
pro reklamu. Po kliknuti se vam zobrazi stranka, kde
budete mit tlacitko Pridat. A nasledné vyberte moznost
Vytvorit novy ucet pro reklamu. Zvolte si jen nazev tohoto

uctu a meénu (pozor menu volte tu, ve které chcete

107



nasledné faktury, tedy CZK). Nasledné si uz jen zvolte
sebe sama jako hlavniho spravce uctu pro reklamu - pozor
toto nastaveni je velmi dulezité, bez ného nebudete mit
moznost vytvaret reklamy, zobrazovat statistiky a dalsi

moznosti, které reklamy nabizi.

Pridejte lidi a nastavte opravnéni

Hledat a filtrovat Ucet pro reklamu
Céasteény pristup
1 vybrany ¢lovék
Lukas Lejsek @@ ® R . S

PIna kontrola

Sprava uctu pro reklamu
Spravovat nastaveni Gctu pro reklamu, financi a opravnéni. Vytvaret, sledovat a
upravovat reklamy a sledov

Jako posledni krok pridejte jesté své platebni udaje

(zobrazi se vam vyskakovaci okno, které vas k tomu
vybidne). Zde uz jen zadejte informace o platebni karté, ze
které budete chtit platit poplatky za reklamu. A v tuto

chvili mame Ucet pro reklamu vytvoreny.
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Pro vytvareni reklam slouzi nastroj Spravce reklam. Opét
vam zde dam rovnou adresu, kde ho najdete (pro pfipad,
ze v dobé, kdy toto budete Cist bude uz vzhled BM jiny), je

to business.facebook.com/adsmanager.

Dostanete se na stranku, na které budete mit pozdéji
prfehled vasich aktivnich kampani, prehled, kolik jste za né
utratili, muzete si zde nastavit limity pro kampané. A take

uplné nahore najdete tlacitko Vytvorit kampan.

Po kliknuti na néj se vam zobrazi podobné okénko. Toto
nastaveni je klicové, rozhodne totiz o tom, jaké dalsi
moznosti budete nastavovat v dalSich krocich. Respektive
Q0 % véci bude stejnych, ale budou se lisit urcité véci. Typ
nakupu nechte vzdy Aukce. A ted jak vybrat ucel

kampané?
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Vytvorit novou kampan Nova sada reklam nebo reklama
Typ nakupu

Aukce
Vyberte ucel kampané
= Povédomi

[ 3 Navstévnost &

", Projeveny zajem

Y Potencialni zakaznici
o Propagace aplikace
[ Prodeje
|
Dalsi informace Zrusit

Doporucuji nechat uplné stranou Povédomi, Navstévnost a

Propagace aplikace. Toto slouzi zejména, pokud chcete

propagovat znacku, zvysit povedomi o néjaké masove

udalosti a necilite primarné na to, aby se napriklad nékdo

prihlasil do vasi organizace nebo vyplnil formular na

vasem webu. Hodi se spisSe pro vetsi organizace, které
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chtéji napriklad jen informovat o svych uspésich. Meta
vam pravdépodobné bude nabizet tzv. Advantage+
kampané (a nejen zde, ale kdykoliv v budoucim nastaveni).
Zvolte vzdy, ze chcete rucni nastaveni. Kampané

Advantage+ funguji primarnée pro vétsi e-shop.

Vas by mély zajimat Projeveny zajem, Potencialni
zakaznici a Prodeje. Proc? Protoze vSechny tri se totiz
snazi cilit prevazné na konverze, nebo na to, aby vam co
nejvice lidi napsalo. Na konverze proto, ze to je to o co by
vam méelo jit. Konverze ale musi byt méritelna. Pokud chci
ziskat déti do své organizace a cilem neboli konverzi je to,
ze se dité prihlasi, musim reklamu smérovat idealné na
muj web, kde bude kontaktni formular. Ten, kdyz
potencialni zajemce vyplni, tak dam Facebooku védét
‘Hele, tenhle navstévnik byl dobrej, prived mi vic
takovych” (jak se to déla si jesté povime) a Facebook
rekne “OK, tady je mas" a spocita si, jakého navstévnika
nam privedl (u spousty lidi Facebook vi i jaké si vzalo ten
den spodni pradlo) a privede nam na web takové
navstévniky, kteri demograficky odpovidaji tomu, z
kterého nam prisla konverze. Diky tomu se reklamy samy
optimalizuji a pfivadi nam nové a nové navstévniky dle

urcitého vzorce.
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Dejme si takovy priklad (berte ho trochu s rezervou, je to
velmi zjednodusené & ). Facebook nam na web privedl
1000 navstevniku. Jeden z nich vyplnil formular, kterym se
prihlasi k nasi ¢innosti. Facebook se na néj tedy podiva
blize. Zjistil, ze bydli v Prerové. Je mu 35 let, ma dvé déti,
stredosSkolskeé vzdélani s maturitou, pomérné slusnou
praci a zajima se o tramping. Zacili tedy vasi reklamu na
lidi jemu podobné. A opét ceka, kdo z nich vyplni formular.
Jakmile se nékdo chytne, hleda to, co maji spolecného. A
takto neustale zuzuje okruh lidi, kterym reklamu
zobrazuje, az najde cilovku, ze které vam uz generuje
vysledky. Diky tomu nakonec napriklad z 10.000
navstévniku ziskate 30 zajemcu o vasi organizaci. Pokud
byste cilili pouze na to, ze ten, kdo vasi reklamu vidi,
prijde na vas web, nema se Facebook jak dozvedét, kdo je
pro vas ten vhodny clovék a bude reklamu doporucovat
sirokému okruhu lidi, které ta reklama vlastné vubec

nemusi zajimat a muze byt pro né naprosto irelevantni.

Uplné stejné to funguje jako s cilenim na to, aby vam lidé
napsali do Messengeru. Z mych pokusu a zkusenosti mi
toto u neziskové organizace fungovalo nejlépe. Lidé si
casto psali o vice doplnujicich informaci, pfipadné rovnou
deéti hlasili a dosahoval jsem zde velmi priznivych vysledku
ceny za kontaktovani. Princip, jak to funguje, je zde uplné

stejny, jen s tim rozdilem, ze nevedete navstévnika na vasi
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stranku, ale rovnou k tomu, aby vam nechal vzkaz v
Messengeru (pozor - zde je tfeba, abyste méli nékoho,
kdo bude s lidmi aktivné komunikovat - pokud budete mit
reklamu smérfovanou na to, aby vam lidé napsali a nikdo
jim nasledné neodpovi, vyhodili jste penize za reklamu do

kose).

My se budeme v nasem prikladu vénovat primarné
reklamé, ktera vede k tomu, aby vam lidi napsali. V

druhém prikladu si ukazeme, jak na konverze.

Zvolili jsme si tedy moznost Projeveny zajem a nasledné

se vam zobrazi takovato stranka.

@

U kazdeé reklamni kampané nastavujete tfi urovné reklamy.
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Kampan - hlavni nastaveni celé kampané. V ni muzete mit
vice Sad reklam. V sekci Kampan nemusite nastavovat
témér nic, preberou se nastaveni, ktera jste si zvolili ve
vyskakovacim okné drive. Pojmenujte si kampan dle libosti
(doporucuji davat co nejpresnejsi nazvy, bude se vam pak
v kampanich lépe orientovat). Poté kliknéte vpravo dole na

Dalsi.

Sada reklam - zde uz nastavujete co vlastné od samotné
reklamy cekate a hlavneé rozpocet. Kazda kampan muze
mit vice Sad reklam. Muzete tedy proti sobé testovat vice
nastaveni najednou. Projdeme si stranku Sada reklam
podrobné&ji:;. Nazev - zvolte si opét takovy, abyste dobre

poznali, o co se jednd a méli jste v kampanich poradek.

Nazev sady reklam
° +1 Mize byt ovlivnéna efektivita

Nova sada reklam pro Ucel Projeveny zéjem Vywoit Sablony (Présbéiné zmeny v ekosystém reklam mitiou

véni

@ Pokud budou spinény podminky 2 pravidel, mizou dand pravidia zménit tuhle
sadureklam

Zobrazit aktivni pravidla

iska nulovou X

© Konverze o Podvepeesico —

oy

o
e @
Odhadované vysledky za den
pustit. Reklamy s proklikem na zprévu spusti novou Dosah @
pokusi znovu navazas stévaiici spojent 1,0K a2 30K
Zaviit  + Vsechny upravy se uloziy Zpet m

114



Jako Konverze si nyni muzete vybrat, co presné chcete,
aby lidé u vasi reklamy udélali. Jelikoz jsme si vybrali, ze
chceme, aby nam lidé psali, zvolime si moznost Aplikace
pro zpravy. V dalsi ¢asti prichazime k Rozpoctu a planu.
Zde si zvolite, kolik penéez chcete utratit za reklamu. Aby
byla reklama funkcni a oslovila dostatek lidi, doporucuji
alespon castku mezi 100-200 K¢ denné. Muze to znit jako
velka castka, ale pokud bude reklama dobra, bude ji stacit
cca tyden. A zde uz si musite spocitat, zdali se vam to
vyplati (to pocitani je pomérné jednoduché - pokud
napriklad chcete obsadit pét mist na tabore a jedno misto
stoji 4 tisice, tak pokud se vam to diky reklamé za tyden

povede, mate 20.000 K¢ za naklad maximalné 1.400, -).

Dalsi sekce Ovladaci prvky okruhu uzivatelt a Okruh
uzivatel slouzi k tomu, abyste si uz presné navolili, jaci
lidé vas zajimaji. Muzete si zvolit, odkud maji byt, v jakém
veku, jaké maji demografické udaje, zajmy, muzete si zde
vybrat rodice déti apod. Zde je vybér cisté na vas. Pozor
jen na to, aby okruh uzivatelu nebyl budto prilis konkrétni
nebo siroky (k tomu vam pomuzou ukazatelé vpravo). V
prfipadé jednoho nebo druhého muzete prijit o dobré
vysledky. Nakonec si muzete jesté zvolit, kde chcete
reklamu zobrazovat. Na urovni sady reklam musite jeste
vyplnit platce a prijemce reklamy - pokud mate spravné

vyplnéné udaje o firme v Business Manageru, vyplni vam
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je systém automaticky. Pokud ne, je potfeba je doplnit
manualné. V opacnéem pripadé obdrzite chybovou hlasku a
reklamu vam to nepusti. Pokud mame vSechna nastaveni
hotova, jdeme na posledni sekci. Kliknéte tedy v pravém

dolnim rohu na Dalsi.

Reklama - stejné jako kazda kampan muze obsahovat vice
Sad reklam, muze kazda Sada reklamy obsahovat vice
Reklam. Reklama je to, co se zobrazi koncovym
uzivatelum. Podivame se na to opét odshora. Nazev je
zase na vas. Dalsi moznosti je Nastaveni reklamy. Zde
mate na vybér budto Jeden obrazek nebo video anebo
Rotujici obrazky. Ze statistik vyplyva, ze mnohem lepsSich
vysledku dosahuji Jeden obrazek nebo video. Rotujici
obrazky se hodi spise pro produktoveé stranky, tedy

stranky, co prodavaji urcité produkty.

A ted uz to hlavni: Obsah reklamy. Zde muzete nahrat
obrazek nebo video. Ptate se, co funguje lepe? Pokud je
dobre udélaneé, tak video bude fungovat pravdépodobné
vzdy lépe nez fotky. Ale pokud mate oboje, je mozné to
otestovat proti sobé. Nasledné je treba nastavit Primarni
text. To je hlavni text, ktery se zobrazi nejcastéji nad
fotkou/videem. Tento text je alfou a omegou celé
reklamy. Kdyz nebude text dobry, reklama bude
neuspésna. A nakonec titulek, ten se zobrazuje naopak

vzdy pod fotkou/videem (v nékterych umisténich se
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nezobrazuje vubec). Jak vase reklama bude vypadat,
muzete stale sledovat vpravo, kde se vam bude
aktualizovat nadhled reklamy. Jelikoz jsme si vybrali jako cil
reklamy to, aby nam lidé psali, zobrazi se vam jesté
nastaveni Sablona zprav a zde mate moznost jesté
nastavit automatické zpravy. Vy tak muzete rovnou s lidmi
zahajit zakladni komunikaci. V idealnim pripadé zde
navrhuji privitat clovéka a dat mu na vybér dvé moznosti -
chci prihlasit dité a chci vice informaci. Vy tak rovnou vite,
0 CO ma navstevnik zajem a muzete s nim dale pokracovat

v komunikaci.

Hura a je to! Mame svoji prvni reklamu. Pokud ji chcete
spustit, staci kliknout na tlacitko Zverejnit v pravém
dolhim rohu. Co bude nasledovat ted? Facebook vasi
kampan zkontroluje. Kontrola trva obvykle max 24 hodin.
Facebook zkontroluje, ze v kampani neni nic, co by
odporovalo jeho zasadam. A pokud bude v poradku, tak
vam reklamu povoli a zaCne se zobrazovat vybrané

skupiné uzivatelu.

Zde ale nemuzu nezminit jednu véc, ktera se bohuzel na
Facebooku déje a déje se zejména u novych, nezabéhlych
uctu s nulovou historii. Reklamy na Facebooku
samozrejmé nekontroluje ¢lovék. To by nikdo na svéte
nezvladl. Déla to stroj. Naprogramovany na to, aby

vyhodnotil skodlivy obsah. Bohuzel i ten ma své mouchy, a
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proto se muze stat, ze vam reklamu zablokuje. Pokud se to
stane zkuste se nad reklamou zamyslet a vyhodit z ni, co
by mu mohlo vadit (mohou to byt vulgarismy, néco, co
zavani podvodnym jednanim, muze to byt nevhodna fotka
- déti v plavkach apod.). Neexistuje na to bohuzel zadny
nastroj, ktery by vam s timto pomohl, vzdy to bude trochu
risk. V nejhorsim pripadé se muze stat to, ze vam
Facebook ucet zablokuje. S tim se nékdy da néco délat,
ale nékdy bohuzel ne.. Zatim jsem se u détské neziskovky
s timto nesetkal, setkaval jsem se s timto hlavné v
byznysu a velmi ¢asto pro blokaci nebyl zadny relevantni
duvod.. Pokud se vam toto stane a myslite si, ze jste nic
neporusili, kliknéte nejdrive na urovni reklamy na tlacitko
‘pozadat o kontrolu”. To uz kontroluje realny ¢lovék a
vetsinou do 24 hodin daji vyrozumeéni. Az potom reste
novou reklamu. Mohlo by se totiz stat, ze FB blokne i

druhou reklamu a potom klidné cely ucet.

Ale pojdme zpatky k nasi kampani, kterou jsme vytvorili.
Béhem jejiho vytvareni jsem zminoval, ze v ramci kampané
muzete udélat vice Sad reklam a v ramci Sady reklam
muzete udélat vice Reklam. Pro¢? Odpovéd je jednoducha.
Je to kvuli testovani ruznych variant. Asi zadny marketak
na svete nedokaze vzdy pustit na prvni dobrou reklamu,
ktera by vydélala miliony. A presné proto je tu testovani.

Jak to funguje? V ramci Sady reklam si vytvorite vice
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Reklam (ja jich standardné tvorfim na zacatku cca 20).
Zaroven si vymyslim 5 variant textu (nebo to zadam uméle
inteligenci, jak si povime v jedné z dalSich kapitol) a
pfipravim si 4 obrazky. Ty mezi sebou nasledné
prokombinuji. Ziskam diky tomu 20 variant, které pustim
najednou. A nasledné v prvnich dnech sleduji, které se
dari nejlépe. V prehledu kampané (ktery naleznete ve
Spravci reklam) pak vidite vysledky jednotlivych reklam.
Vidite, na které lidi klikaji a na které ne. Proto postupné
vypinam ty, které nefunguji, a naopak vytvarim nove
varianty te, ktera funguje. Nakonec vytvorim klidné 40
variant reklamy, ale diky tomuto zkouseni a
vyhodnocovani mam nakonec reklamu, ktera mi prinasi
vysledky. Samozrejmé se muze stat, ze trefite tento svaty
gral hned napoprve, ale spise pocitejte s tim, ze se to
nestane. Ano, je to zdlouhavé, ale vy chcete za své penize

vysledky a ty si zkratka trochu prace vyzadaji.

Ve chvili, kdy budete s vysledky kampané spokojeni, ji

vypnete jednoduse prepinacem.

Jesté je dobré zminit jednu véc - nedivte se, pokud vy na

vasi reklamu nikde nenarazite. Velmi Casto jsem se
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setkaval s tim, Zze klienti byli nestastni, ze jejich reklama
nebeéezi, protoze ji sami nikde na internetu nevideli. Neni to
chyba, jen vas Facebook nevyhodnotil jako cilovku. To je

cele.

Vitejte ve Spravci udélosti
Nastavte si a spravujte firemni nastroje, které vam pomizou
optimalizovat efektivitu reklam.

& Propojte svoje data P
Ziskejte ty spravné firemni nastroje, at muzete sdilet
data z webU, aplikaci, serverl a nastroju

+1 Ziskejte pro svou firmu Actionable Insights
Mérte akcee lidi po interakcei s vasi znackou

© Optimalizujte reklamy, at pfinesou vysledky v
realném svéte
Identifikujte cenné zakazniky a ukazte reklamy lidem,
ktefi nejpravdépodobnéji provedou konverzi

Iﬂ

‘(

-

\
‘

Konverze

Par odstavcu vyse jsem rikal, ze se podivame jesté na
konverze a na to, jak mérit to, co lidée udélali na vasem
webu. Budeme mluvit o tzv. Sadach dat. Jde vlastné o kéd,
ktery si na Facebooku vygenerujete a vlozite ho na svuj
web. Ten se postara o to, ze nasledné vasim kampanim
prfeda informace o vasich navstévnicich (ano, ten presné
muze za to, ze pokud navstivite néjaky web, mate pak plny
Facebook jeho reklam). Jdéte na stranku

business.facebook.com/events_manager2. Zobrazi se vam

120



okénko, které vidite vyse. Kliknéte na Propojit data a z
dalsi nabidky zvolte web. Na dalsi strance si zvolte nazev
dle svého uvazeni. V dalsim okénku zadate adresu vaseho
webu. A v dalsi tabulce, kterd se vam zobrazi, zvolte
moznost Jen Meta pixel. Pro vase potreby to naprosto
staci. Dalsi okénko a vy zvolte - Nainstalovat kod rucné.
Nasledné vam Facebook vygeneruje kod, ktery vlozite do
hlavicky svého webu. Na dalsim kroku uz jen zapnete
Automatické pokrocilé parovani (zlepsi vase reklamy) a
jdéte dale. Nez budete moci Spustit nastroj pro nastaveni
udalosti, musite pixel aktivovat. Pokud jste ho jiz vlozili na
svou stranku, jdéte na homepage a jednoduse ji
aktualizujte (pozor - musite mit vypnuté pripadnée
blokovace reklam jako je AdBlock). Vratte se poté zpatky
na stranku Zdroje dat. Nahore vidite zelené tlacitko

Vytvorit. Zvolte moznost Vytvorit vlastni konverzi.

V tuto chvili budeme chtit, aby konverzi bylo to, ze nekdo
vyplni nas formulare - presneji receno, ze navstivi
dékovaci stranku, kterou mu zobrazime po vyplnéni
formulare. Jesté zjednodusSenéji — navstévnik prijde na nas
web. Vyplni nas formular.. Po vyplnéni ho presmérujeme
na stranku, ktera bude mit adresu nasoddil.cz/dekujeme
(napriklad). Pri vytvoreni vlastni konverze nechte vsechno
nastaveni, jak je, zvolte si Nazev a pouze dole pod URL a

obsahuje dejte dekujeme. Jak vam asi uz doslo, sem
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davame to, co je za lomitkem na nasi dékovaci strance. A
dejte Vytvorit. V tuto chvili mame tedy vytvorenou
udalost, ktera Facebooku povi nasledujici - pokud nékdo
navstivi na méem webu stranku se slovem dekujeme, tak je
to presné ten, koho hledam.

Vytvoreni viastni konverze X
Nazev Popis - Nepovinné

Test 4/50 Uvedte podrobnosti o obsahu

Zdroj dat

Testovaci -

Zdroj akce

Web -

Udalost

) Navstévnost veskerych URL -

Nezjistili jsme Zadnou udalost. Nejprve bude nutné pridat udalost k pixelu a teprve pak budete moct z
této udalosti vytvorit viastni konverzi.

Vyberte pro optimalizaci standardni udalost

Kategorie vybrana spolecnosti Meta

Vyberte viastni kategorii

Pravidla - Povinné
Tato vlastni konverze musi spliovat vSechna tato pravidla:

URL w obsahuje w

/dekujeme X —+

Zadejte hodnotu konverze @
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Kampan s konverzi vytvorite uplné stejné jako s moznosti
posilat zpravy. Jen s tim rozdilem, ze pri nastaveni Sady

reklam si zvolite vas pixel a vytvofenou udalost.

@ Konverze W Podivejte se, co je ...

Misto konverze
Vyberte, kde chcete podporit prodej. Dalsi informace

Web
Zvyste prodeje a konverze na vasem webu

Aplikace
Zvyste prodeje a konverze ve vasi aplikaci.

Web a aplikace
Zvyste prodeje a konverze na vasem webu nebo v aplikaci.

Aplikace pro zpravy
Zvyste prodeje a konverze pres Messenger, Instagram a WhatsApp.

Cilova efektivita @

Maximalizovat pocet konverzi v
Pixel @
Pixel Gctu Ceska tabornicka unie -

Udalost konverze @

CTU - Ateliér - formulafe (ID 249098837230772) v

FB Leads

Specifickou formou kampani jsou potom jeste tzv. FB
Leads. Ty vyuzijete v prfipadé, ze neméate vlastni web,

nebo nemate na vasem webu zadné misto, kde by
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zakaznik mohl provést konverzi. V takovém pripadé si diky
FB Leads vytvorite formular primo na Facebooku a budete
konverze ziskavat zde. Hodi se to napriklad, pokud chcete
ziskat kontaktni udaje nebo aby se navstévnici prihlasovali
na nékterou z vasich akci. Vyhodou téchto kampani je také
to, ze nepotrebujete vytvaret zadny Pixel a cena za
vysledky zde byva mnohdy mnohem vyhodnéjsi nez u

jinych variant kampani.

Tento formular bude sbirat udaje, které si navolite, a vy si

potom jen stahnete vysledky, které tento formular ziskal.
Jak na to?

Vytvorte si novou kampahn a jako ucel si zvolte Potencialni
zakaznici. Kampan nastavte tak, jak jsme si jiz ukazovali.
To podstatné budeme nastavovat az u Sady reklam. Zde si

zvolte moznost Rychlée formulare.
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@ Konverze W Podivejte se, coje ..

Misto konverze
Vyberte, kde chcete generovat potencialni zakazniky. Dalsi informace

Web
Generujte potencialni zakazniky pres webovou stranku.

Rychlé formulare
Generujte potencialni zakazniky tim, Ze lidi pozadate, at vypini formular.

Messenger
Rozjed'te chaty v Messengeru a generujte tak potencidini zakazniky.

Rychlé formulare a Messenger
Generujte potencialni zdkazniky tim, Ze lidi pozadate, at vypini formular, nebo tim, Ze rozjedete
chaty v Messengeru.

Instagram
Rozjedte chaty na Instagramu a generujte tak potenciaini zakazniky.

Hovory
Generujte potencialni zakazniky tim, Ze lidi pozadate, at vasi firmé zavolaji.

Aplikace
Generujte potencialni zakazniky pres aplikaci.

Facebook stranka @

« Ceska tabornicka unie b

Cilova efektivita @

Maximalizujte pocet ziskanych kontaktl v

Dale vyplnte vse opét tak, jak jsme si ukazovali u minulych
kampani. Presunte se na samotnou reklamu. Zde opéet
nastavite vse, jak uz jste se naucili v predeslych

odstavcich, az dojdete k nastaveni s nazvem Cil. Zde uz
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budete muset vytvorit pravé ten formular, ktery bude

sbirat data od uzivatelu, kteri uvidi vasi reklamu.

A Cil
Uvedte, kam se maji odeslat lidé okamzité poté, co klepnou
nebo kliknou na vasi reklamu. Dalsi informace

Rychly formular

Vytvarejte spojeni s lidmi, kdyz jim umoznite poslat vam
kontaktni udaje a dalsi informace pres formular. Dalsi
informace

Vyuzit $ablonu Piizpisobitelné
USetrete ¢as diky flexibilni Sabloné.

+ Vytvorit formular
Vytvorte si vlastni jedine¢ny formular.

Hledat ve vlastnich formularich

Hledat

A Chybéjici formularf pro potenciélni zakazniky:
Vyberte nebo vytvorte rychly formular pro svoji
kampan ke sbéru kontaktl

Nyni si vyberte, zda-li chcete vyuzit predpripravenée
Sablony anebo si vytvorite uplné novy formular. Zde uz

zalezi Cisté na tom, co od formulare ocekavate. Pokud si
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zvolite Sablonu, samozrejmeé si ji budete moci plné
prizpusobit podle sebe (vymeénit texty, obrazky, apod.) Az

budete formular mit hotovy, staci opét reklamu jen spustit.

Vytvoreni reklam na Facebooku neni uplné jednoducha
zalezitost, to priznavam. Nastésti pro vas internet je v
soucasné chvili plny navodu, které vas provedou
jakymkoliv uskalim. Neni bohuzel v mych silach
vyjmenovat na téchto radcich vSechny trable, které vas
mohou potkat at uz pri vytvareni reklam ¢i pri tvorbé
pixelu, nebo pfi nastaveni uctu pro reklamu. Pokud vam
néco nepujde, nebo se nékde zaseknete, popiste svuj
problém YouTube anebo Googlu a oni vam najdou reseni,
protoze jsem si 100% jisty, ze stejny problém uz resil

nékdo pred vami.

Jak vam jisté neuteklo, v ndzvu kapitoly bylo Facebook a
Google. Ac jsem jiz na zacatku tvrdil, ze pro vas bude
nejlepsi délat reklamu na Facebooku, tak i reklama na
Google je néco o ¢em byste méli védét. Duvod pro¢ vam ji
nedoporucuju je ten, ze se vétsinou hodi pro trochu jiny
segment. Jak nazev napovida, jde o reklamu na Google
Platformach (vyhledavani, Youtube nebo tfeba Google
Nakupy). Osobneée si myslim, ze jedinym relevantnim
reklamnim segmentem by pro vas mohlo byt YouTube, ale
pro to potrebujete mit pripravena videa, ktera se budou v

teto reklameé zobrazovat, coz si samozfejme zada spoustu
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casu. Pokud porovname usili, které je nutné pro vytvoreni
YouTube reklamy oproti FB reklamé, s jejich vysledky,
bude vam FB vychazet vzdy o mnoho lépe. | z toho
duvodu si myslim, ze pro vas bude Facebook naprosto

dostacujici.
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RO

Jak psat reklamni texty? Vyuziti

umeélé inteligence.

V minulé kapitole jsme si ukazali, jak vytvorit reklamu na
Facebooku. Aby byla reklama uspésna jsou dulezité dvée
veci. Mit kvalitni obrazek nebo video - a ted nemyslim
kvalitni z hlediska rozliseni. Kvalitni = zajimavy. Musi to byt
obrazek, ktery na prvni pohled zaujme pozornost uzivatele
dané sluzby. Urcite jste si napriklad na Facebooku vSimli
spousty bizarnich reklam. Nejsou bizarni, protoze jsou
jejich tvurci amatéri a blazni. Ale protoze vi, ze to funguje.
Nerikam, ze nutné musite vybirat bizar, ale vyberte fotku,
ktera je akéni. Ktera je zajimava a ktera na prvni pohled
necim zaujme. Pokud zadnou fotku nemate, muzete vyuzit
umeélou inteligenci, kterd obrazek vytvori za vas.
Nejzndméjsi sluzby jsou Midjourney, Dall-e, MUSE Al, ale
objevuji se stale nové a nové. Fotky od umelé inteligence
maji jednu vyhodu - nemusite resit GDPR & Lidi na nich
neexistuji. Vysledna kvalita fotografie/obrazku zalezi
primarné na tom, jaké zadate proménné neboli prompts.
Diky nim uméla inteligence bude presné védét, co ma

vytvorit.
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A jak vypada vysledek od Al (Al = uméla inteligence)? Zde

mate vysledek Midjourney po zadani promennych happy

kids summer.

Neni to Spatné ze? Samozrejmé se da s fotkami jesté vice
pohrat, ale jsem si témeér jisty, ze
na takoveé obrazky by lidé na

internetu klikli.

Obrazek ale neni to jediné, co v
reklamé musi zaujmout. Jak jsme
si jiz rekli vyse, je to i text. A ne

kazdy z nas je schopnym

copywriterem. Napsat dobry
reklamni text chce spoustu let praxe a dovednosti. Ale
pravé pro ty, ktefi nejsou uplné nadani schopnosti

kreativniho psani, jsou zde chatboty postavené na umeleé
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inteligenci a strojovém uceni. UrCité jste o nich uz slyseli -
tim nejznameéjsim je asi ChatGPT. Chatbot, ktery je zcela
zdarma a pomuze vam s jakymkoliv textem. Ostatné, at se

vam tato “‘umeéla inteligence’ predstavi sama:

Napi§ mi kratky, tfiodstavcovy text, ve kterém se predstavis a feknes jak mizes pomoci
vedoucim détskych turistickych oddil( s reklamou na Facebooku.

Jsem digitalni marketingovy specialista a rad bych vam predstavil své dovednosti a il
zkuSenosti, které mohou pomoci vedoucim détskych turistickych oddil s reklamou na
Facebooku.

B

Své zkusenosti jsem ziskal praci s riiznymi organizacemi, véetné dobrovolnickych détskych
oddili. Rozumim, Ze pro takové organizace je dulezité efektivné oslovit potencialni
ucastniky a jejich rodice.

N

Na Facebooku mohu vytvorit a fidit reklamni kampané, které budou zamérené na konkrétni
cilovou skupinu, a to i s omezenym rozpo¢tem. Mohu vytvorit atraktivni inzeraty a sledovat
jejich vykon, abych zajistil, Ze vase zpravy budou dostat ty spravné lidi.

w

Diky analyze dat a statistikam v readlném &ase mohu také pribézné optimalizovat vase
reklamy a pomoci vam dosahnout lepsi viditelnosti a ispé&chu pro vas détsky turisticky
oddil.

Pokud hledate efektivni zpisob, jak zvysit povédomi o vasem oddilu a ziskat nové ¢leny, rad

bych vam pomohl vyuZzit silu Facebooku a digitalniho marketingu.
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A jak muze potom vypadat samotna reklama, kterou tento

chatbot vytvori? Na to se podivame na dalsim obrazku.

Vytvoi mi kratkou reklamu na Facebook pro nabor do naseho détského oddilu XY. Chceme
ziskat déti ve véku 6-15 let. Poradame vikendové vypravy a pravidelné schizky.

Samoziejmé, zde mate navrh kratké reklamy pro vasi détsky oddil XY na Facebooku:

4 Dobrodruzstvi na dosah ruky pro déti ve véku 6-15 let! §

Chceme pozvat vase déti na nezapomenutelnou cestu plnou dobrodruZstvi, kamaradi a

vzruseni!

Co nabizime:
¥ Vikendové vypravy do krasné piirody
™ Pravidelné schizky pIné zabavy a ueni
1 Nové pratelstvi, které budou trvat cely Zivot

&= Skveélé zazitky a dovednosti, které budou vase déti posilovat
Pripojte se k nam a pomozte svym détem objevit svét kolem sebe!
Zajima vas vice informaci? Kontaktujte nas hned ted.

#DétskyOddilXY #DobrodruzstviProDéti #Pfiroda #Kamaradi #Zabava
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Pokud se vam reklamni text nebude libit, mizete dale

specifikovat, co presné chcete zmenit.

zkus to vice rozvést, pridej vice smaijlikd a pfidej info, Ze se o déti staraji kvalifikovani vedouci

Samoziejmé, tady je rozsifena verze reklamy s vice smaijliky a zdiraznénim, Ze se o déti

staraji kvalifikovani vedouci:
4 Dobrodruzstvi na dosah ruky pro déti ve véku 6-15 let! 4

Chceme pozvat vase déti na nezapomenutelnou cestu plnou dobrodruzstvi, kamarada a

vzruseni! &

Co nabizime:

¥ Vikendové vypravy do krasné prirody s kvalifikovanymi vedoucimi &8
"™ Pravidelné schiizky pIné zabavy, her a uéeni

11 Moznost navazat nova pratelstvi, ktera budou trvat cely Zivot &

&< Skveélé zazitky, dovednosti a sebejistotu, které budou vase déti posilovat £’

VasSe déti jsou nasi prioritou! S nasimi kvalifikovanymi vedoucimi budou v bezpeéia budou

se ucit novym dovednostem, zatimco si uzivaji dobrodruzstvi. &
Pripojte se k nam a pomozte svym détem objevit svét kolem sebe!
Zajima vas vice informaci? Kontaktujte nas hned ted.

#DétskyOddilXY #DobrodruzstviProDéti #Pfiroda #Kamaradi #Zabava

#KvalifikovaniVedouci

Muzete si takto vyhrat s reklamou, dokud s ni nebudete

sami spokojeni.

Jak tedy vidite, z umélé inteligence neni tfreba mit strach
(zatim) a muze byt velmi uzitecnym pomocnikem. Navic si
muzete vygenerovat textd hned nékolik a testovat je proti
sobé a naslednée vybrat ten nejlepsi, ktery vam bude

prinaset vysledky.
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Samozrejmé ChatGPT nemusite vyuzivat jen pro psani
reklamnich textt. My ho standardné vyuzivame pro
jakékoliv delsi texty nebo v pripadé, ze nemame pfrilis
casovych kapacit pro prehledné formulovani nasich
myslenek. V takovéem pripadé je jen predame ChatGPT a

on nam je upravi do formatu, jaky potrebujeme.
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‘PROY
Umeéni analyzy

Pokud budete chtit delat jakoukoliv propagaci na internetu
a budete to myslet vazné, tedy budete chtit opravdu
ziskavat vysledky, neobejdete se bez analytickych
nastroju, které vam pomohou lépe cilit vase propagacni
aktivity: pomohou vam lépe pochopit vasi cilovou skupinu,
zjistite diky ni, co vlastné lidi u vas na webu zajima a vice
informaci o tom, jaci lidé vlastné vase webové
stranky/facebookoveée stranky nebo reklamy navstéevuiji.
Nebudu vam zde popisovat vsechny analytické nastroje.

To by vydalo na samotny Svitek, ale vypisu vam zde ty

Facebook Prehledy a statistiky v Business manageru

At uz budete mit pouze Stranku na Facebooku nebo
budete i poustét placené reklamy, vzdy vénujte pozornost
statistikam, které vam Facebook nabizi. Zakladni prehledy

najdete v Business manageru a vypadaji napriklad takto.
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Dosah®
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Dosah na Facebooku == Dosah na Facebooku

Toto je naprosto zakladni prehled, ale muzete si zobrazit i
dalsi - kolik presné lidi si zobrazilo vase jednotlive
prispévky (diky cemuz zjistite, na co vasi sledujici reaguji),
jak se darilo jednotlivym reklamam, jakého véku a pohlavi
jsou vasi sledujici, odkud pochazeji - zkratka vse, co vas
napadne. Sledujte tyto statistiky a pfizpusobujte jim svUj

obsah.
Google Analytics

Dle mého nazoru nejmocnéjsi analyticky nastroj na svéte.
Naleznete ho na adrese analytics.google.com. Instalace je
velmi jednoducha - staci si zalozit ucet, nasledné vytvorit
tzv. Datovy stream a vlozit vygenerovany kod do vaseho
webu. Tento kod se postara o to, ze bude nasledné mérit

veskerou aktivitu na vasem webu. Chcete védét, na jakou
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stranku vasi navstévnici nejvice chodi? Z které naopak
nejcastéji vas web opoustéji? Odkud jsou? Kolik jim je?
Odkud k vam prisli? Jestli z reklamy, ze socialnich siti,
naprimo, pres vyhledavace.. Co presné na vasem webu
delali? Byli na mobilu nebo na pocitaci? Jak dlouhy cas
stravili na webu? Na vSechny tyto otazky vam Google
Analytics odpovi. A vy diky témto statistikam muzete
nasledné optimalizovat svij web. Co to presné znamena?
Pokud zjistite, ze uzivatelé na PC stravi na webu 3x tak
delSi ¢as jako uzivatelé mobilu, mate pravdépodobné web,
ktery je na mobilu nepouzitelny. Zamérte se na to. Uz dva
roky Sperkujete stranku historie, travite na ni nejvic ¢asu
na ukor jinych sekci. Ma to vubec smysl? Analytics vam na
to odpovi.. Odchazi vasi navstévnici z vasi homepage po
par vterinach? Predélejte ji. Analytics vam daji spoustu

odpovedi.

V 99 % pripadu si vystacite s temito dvéma analytickymi
nastroji. VSechny dalsi uz jsou jen navic a ne vzdy vam
pfinesou kyzené vysledky. Za mé bych vypichl mozna
jesté jeden nastroj a tim je nastroj Hotjar. Opét instalace je
velmi jednoducha - vlozite kéd na vas web. Hotjar déla v
podstaté to samé co Analytics - sleduje navstévniky a
jejich aktivitu na webu. Vystupy jsou ale uplné jiné. Hotjar
vam ukaze, na co vasi navstévnici nejcastéji klikaji, jak

daleko na webu doscrolluji a také vam natoci
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(anonymizované) chovéani vasich uzivatelt na webu. Vy
diky tomu muzete zjistit, ze se napriklad uzivatelé snazi
klikat na prvek, ktery neni odkazem, a protoze jim to nejde
tak z webu odchazeji. Stejné tak muzete zjistit, ze dulezité
informace o vasich akcich nikdo necte, protoze jsou prilis

dole a nikdo k nim nedoscrolluje.

Analytické nastroje vam samy vysledky nedoruci.
Pomohou vam ale v tom, aby vase komunikacni nastroje
byly optimalizované pro navstévniky a byly user-friendly.
Nebojte se jich. Usetri vam spoustu ¢asu, patrani po
potencidlnich chybach a v kone¢ném dusledku i spousty

penéz.
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“PRO)
Mailing
E-mail marketing je cilené rozesilani komercnich i
nekomercnich zprav na presné stanoveny seznam e-
mailovych adres. Urcité i vam prisel alespon jednou za
zivot néjaky marketingovy e-mail. V soucasné chvili se
jedna o jednu z nejrychleji rostoucich forem elektronicke

prfimé komunikace s cilovou skupinou.

My se soustredime zejména na komunikaci s nasimi
soucasnymi cleny. O tom, jak pusobit na dalsi cilové

skupiny, si povime na konci této kapitoly.

Jesté nez si povime, jak vlastné takovou e-mailovou
kampan vytvofrit (kampan je oznaceni pro jakykoliv e-mail,
ktery posilate na vétsi mnozstvi adresatl), je treba zminit
legislativni ramec. Pokud budete psat svym ¢clenum, meli
byste od nich mit svoleni. Idealné ho umistéte rovnou do
prihlasky do vasi organizace, pripadné do jiného
formulare, pomoci kterého ziskate od svych ¢lenu e-
mailové adresy. Stejné tak musite dat vasim prijemcum
moznost se od takovych e-mailt odhlasit (at uz odkazem

v mailu nebo tim, ze vam napisou a o odhlaseni pozadaji).
K cemu se takovy mailing hodi?

Je to dalsi moznost, jak hromadné a pomérné jednoduse

informovat svou ¢lenskou zakladnu o tom, co se u vas
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déje, nebo co chystate. Muzete k vysokému poctu svych
clenu dostat rychle aktualni informace a drzet je tak

v kontaktu s vami.
Jak e-maily posilat?

Urcité neposilejte e-maily z vasi klasické e-mailové
schranky v kopii. Neni to slusné (zbytek adresatu vidi
ostatni mailové adresy). A pravdépodobné budete mit
problém s dorucitelnosti. Pro potreby posilani e-mailu
existuji na internetu hromady sluzeb. Ja bych vam
doporucil dvé nejpouzivanéjsi. Prvni z nich je sluzba
Ecomail (ktera ma tu vyhodu, ze je v cestiné) a druha je
Mailchimp. Kterou z nich si vybrat? Dfive bych vam
doporucil urcité Mailchimp, ale po nékolika Upravach,
které Ecomail v poslednich letech udélal doporucim jako
prvni volbu ten. Zaprvé pro vas bude urcité prijemné to, ze
celé prostredi je v cestine (vcetné vSech podrobnych
navodu), ma skvélou a prijemnou podporu, ktera vam
kdykoliv pomuze a mimo to nabizi slevy v pripadé
placenych tarifu pro neziskoveé organizace. Navic nabizi
tarif zdarma, ktery muzete vyuzit az do té doby, nez

budete mit vice jak 200 e-mailovych kontaktu.

Ale samozrejmé, ani s Mailchimpem neslapnete vedle. Co
se dorucitelnosti tyce, tak bych rekl, ze jsou obé sluzby

srovnatelné (testovali jsme je proti sobé nekolikrat a
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vysledky byly opravdu obdobné). Je tedy na vas, zda-li
zvitézi mnozstvi funkci, které ma urcité Mailchimp vétsi,

nebo spise ceska lokalizace a podpora.
Jak oslovovat potencialni ¢leny mailem?

Toto uz je reknéme "vyssi divéi" marketingu, a proto se na
ni podivame jen velmi okrajové a podrobnéji ji rozebereme
napriklad v néjakém dalsim Svitku. Pokud chcete od
potencialnich ¢clent e-mailové adresy, musite jim dat
moznost svoji adresu nékde zadat. Muzete to znat

z ruznych webu, kde je ¢asto policko pro zadani e-mailu

s doplnujicim textem jako napriklad Prihlaste se

k newsletteru, Odebirejte nase novinky apod.
Pravdépodobnost, ze vam ale nékdo jen tak da e-mailovou
adresu, je témér nulova. Proto pokud budete chtit e-
mailovou adresu ziskat, budete za to muset néco
nabidnout. Néco, co bude mit pro navstévnika hodnotu.
Muze to byt napriklad PDFko s deseti tipy, jak prezit

v prirodé. Nebo tfreba video, jak rozdélat ohen bez sirek.
Co to bude je na vas. Toto pak nabidnete na vasich
strankach ,Zadejte vas e-mail a my vam posSleme..".

V mailingovém nastroji si pak nastavite automaticky e-
mail, ve kterém tento material nasledné poslete. Ale jak uz
jsem fikal na za¢atku tohoto odstavce - toto uz je opravdu

pokrocilejsi marketing.
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Komunikace v organizaci

Cilem této kapitoly neni povédét vam z psychologického
hlediska, jak je komunikace dulezita a jak byste k ni méli
spravneé pristupovat. Cilem této kapitoly je ukazat vam
nekolik moznosti, jak propagovat vasi organizaci vuci
cilové skupiné, ktera sestava z vasich aktualnich ¢lenu. A
jak asi spravné tusite - budeme se bavit o komunikaci
online. Nedavna pandemie ukazala obrovske vyhody
internetu a moznosti komunikovat spolu na velké
vzdalenosti. Nyni je snad na dlouha desetileti pandemie za
nami, ale internet a jeho nastroje nam zustavaji a mohou
byt skvélou a dulezitou soucasti komunikace v ramci
organizace. Moznosti jsou desitky, ja vam tu predstavim ty

za mé zakladni - at dobré ¢i Spatné.
Diskusni fora na webu, navstévni knihy

Pred nastupem socialnich siti Slo v podstaté o jedinou
moznost, jak spolu mohli clenové komunikovat a zpravy
vidéli vSichni a vSichni na né mohli pohodlné reagovat.
Ruzné vzkazovniky, knihy navstev, kecalky byly standardni
soucasti webovych stranek. A na nékterych webech se
objevuji i dnes. Dle mého nazoru jim ale uz odzvonilo.
Samozrejmé pokud vam to funguje, nekamenujte me, ale
budete svétla vyjimka. Presun lidi na socialni sité a

chatovaci ¢i jiné komunikacni nastroje ukoncil “vliadu"
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téchto sekci webu. Proto vam i ja doporucuji: neplacejte
c¢as na vytvareni funkcniho diskusniho fora. Nedonutite
vSechny cleny, aby na néj chodili, nad jeho funkcnosti
stravite spoustu ¢asu a vysledek nebude takovy, jako jste
cekali. Pokud i tak na diskusnim foru trvate, dejte ho pod
heslo. Zabranite tomu, aby se k vasim internim informacim
dostali nevitani navstévnici. Jestli chcete toto férum
vyuzivat jako Navstevni knihu, do které muze psat
kdokoliv, kdo navstivi vas web budete muset udeélat dve
zasadni veci. Zaprveé nasadit kvalitni antispam (ochrana
proti robotum), jinak se vase navstévni kniha projevi v
inzerci s drogami a viagrou (v lepsim pripadé). A za druhé
ji pravidelné plnit obsahem. Neni nic horSiho, kdyz prijde
navstévnik na web a posledni prispévek v navstévni knize
je pét let zpatky. V tu chvili muzete mit sebelepsi web, ale
budete pusobit, ze jste mrtvi. A jen tak mimochodem -
pripominam - toto plati i pokud se rozhodnete pro sekci
Aktuality na vasem webu. Jak aktuality, tak navstevni
knihu musite plnit a udrzovat je uméle nazivu. Jinak zkazi

cely dojem z vaseho webu.
Chatovaci nastroje

Messenger, WhatsApp, Viber - urcite jste tato slova nékdy
slySeli. Jednéa se o chatovaci aplikace, které vam umozni
komunikovat budto naprimo s urcitou osobou anebo

zalozit skupinu, se kterou muzete nasledné komunikovat.
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VSechny zpravy v této skupiné se zobrazi véem
ucastnikum. Ti mohou nasledné reagovat (at uz treba jen
emotikonem, nebo i odpovédi). Zdroven mate i prehled o
tom, kdo z nich si danou zpravu zobrazil. Z mého pohledu
se jedna o nejefektivnéjsi zpusob komunikace. Jedina jeho
nevyhoda je, ze Casto svadi k tzv. spamovani - tedy kecani
0 nécem, co se absolutné netyka tematu, zasilani kravin,
viipku apod., coz muze nakonec nékteré uzivatele donutit
k tomu, aby si skupinu utlumili a nedostavali tak

upozornéni o novych zpravach.
Komunikacni platformy

Tyto nastroje jsou propracovanéjsi chatovaci nastroje. Za
vSechny nastroje bych jmenoval Discord (ale skvely je
treba i Slack, ktery je ale spise vyuzivan v IT prostredi).
Jejich vyhoda je zejména v moznosti tvorit tzv. kanaly. Co
to jsou ty kanaly. Predstavte si kanal jako mistnost. Kazda
mistnost ma nazev dle toho, o Cem presné se v ni povida.
Stejné tak muzete urcit, kdo v dané mistnosti muze mluvit
a kdo bude jen ctenar/posluchac. Muzete tedy mit
mistnost, kde budete informovat o dulezitych informacich
ve vasi organizaci. Stejné tak muzete mit mistnost, kde
budete s vasimi vedoucimi resit napady ohledné vaseho
programu. Samozrejmé muzete mit i mistnost na vtipky,
kam patri kdejaka blbost, nebo mistnost na volny chat o

cemkoliv. Budete tak mit jistotu, ze se dulezité informace
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dostanou ke viem, ale zaroven si “chronicti spamovaci”

budou mit, kde uzit.
Facebookové skupiny

Uz jsem o nich mluvil v kapitole o socialnich sitich. Za mé
se jedna o skvély nastroj zejména pro informovani
uzivatelu o dulezitych informacich (blizici se akce) a pro
pfipad, ze uplné nepotrebujete dlouhé debaty, ale spise

odpovedi od vasich ¢lenu.
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DulezZitost kvalitnich podkladu.

Na jednu véc se pri propagaci velmi casto zapomina.
Respektive se to zda jako naprosto samozrejma véc, ale
ve chvili, kdy prijde na véc, tak zjistite, ze mate problém.

Rec je o podkladech. O jakych pfesné?
Fotky

Jestli néco umi tzv. prodavat, jsou to fotky. Spousta
organizaci jejich vliv velmi podcenuje. Ale kvalitni fotky (a
kvalitni myslim nejen vyfocené na kvalitni zarizeni, ale
myslim tim i dobre vyfocené) jsou a vzdy budou vasi
hlavni referenci. Proto vam doporucuji jediné - fotte, fotte
a fotte. A az se vam bude zdat, ze mate fotek dost, fotte
jesté vic. Vzdy bude lepsi mit 300 fotek a vybrat z nich 30
opravdu péeknych (pokud ani 10 % fotek nebude stat za to,
vymeénte fotografa), nez mit 30 a doufat, ze alespon 3
budou uchazejici (pokud zachovame pomér 10 %). V dnesni
dobé uz nemusite utracet za drahé fotaky, velmi kvalitni
fotoaparaty maji uz i moderni mobily a nékteré i predci

bézné dostupné pristroje.
Videa

Jesté o néco lepsi nez fotky jsou videa. "Pohyblivé fotky”
zkratka umi prodavat jesté o néco vice nez ty staticke.

Dokazi zachytit emoce, lépe pozorovateli pochopit, co
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presné jste délali. Dhedni doba nabizi spoustu moznosti,
jak videa natacet. Velmi oblibena jsou videa z dronu (ktera
jsou vzdy krasna), nebo z odolnych kamer typu GoPro,
samozrejmé ale i z mobilnich telefonu. Jedina nevyhoda je
to, ze ve vétsiné pripadu budete potrebovat nékoho, kdo
vam video sestiiha - nebo se to naucit (zde doporucim

napriklad program DaVinci Resolve).
Graficky manual

Jedna z véci, o které jsme zatim nemluvili. Co to vlastné
je? Graficky manual, nebo tzv. vizualni identita je soubor
pravidel, jak pouzivat grafiku znacky: Rozhodné vam
netvrdim, abyste si nechavali zpracovavat graficky manual
znacky (to stoji desitky tisic korun). Nepotrebujete to. Co
chci ale timto odstavcem rict je to, abyste si nadefinovali
jednoduchy styl, ktery budete u vasich grafickych
podkladu pouzivat; urcete si jednotné barvy (at mate
vsude stejné), urcete si ochrannou zénu vaseho
znaku/loga (ochranna zona je misto okolo loga/znaku ve
kterem by neméla byt zadna dalsi grafika a zaroven je to
urceni, jak daleko by mélo byt vase logo/znak od kraje
stranky), Je to drobnost, ale vérte, ze vSechny vase
podklady budou razem vypadat profesionalnéji. Urcete si,
jaka pisma budete vyuzivat, dobré je také urcit si, v jakém
pripadé budete pouzivat barevnou (pokud mate) a

jednobarevnou verzi vaseho loga/znaku. Vase materialy
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budou mit urcitou konzistentnost, nebude to pokazdé jiné.
Takeé je dobré urcit si, v jakem pripadé budete pouzivat
barevnou (pokud mate) a jednobarevnou verzi vaseho
loga/znaku. Slysim vas rikat, ze je to blbost. Vérte mi, ze
neni. Vase logo/znak jsou vase znacka a meli byste s nimi

zachazet s uctou, jakou si zaslouzi.

[l Ochranna zéna loga

Ochranna zona okolo loga ve které nesmi byt umisténé zadne grafickeé prvky

“w W

Ceska tdbgnickd Unie Ceska tébﬂnitkd Unie

priroda, prételé a mnohem vic... priroda, prételé a mnohem vic...
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[ Prlpustne barevne varlanty

p; ré
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Ceskd tabornické unie  Ceska tabornickd unie JREHT lnborni(ku [CICH  Ceska tabornickd unie
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ka unie Cesku lnhornuka unie fesku Iubnrllulul unie

Kdyz uz jsme u grafického manualu, pojdme se podivat na

zaklad vasi propagace, coz je vasSe logo/znak. Jak by mélo

vypadat? Co by mélo splnovat?

Poucek opét najdete spoustu, ale za me by mélo logo

splnovat tri zakladni véci.

e Rozpoznatelnost - logo by mélo byt unikatni a
pokud ho lidé uvidi, méli by si ho na prvni dobrou
spojit s vasi organizaci. Nekopirujte loga, ktera jiz
existuji (zaprvé mohou byt chranéna, za druhé si tim
jen uskodite).

e Jednoduchost - dnesni doba preje jednoduchym
logum. Podivejte se na globalni znacky a

rebranding, kterym prosly v minulych letech (a ze
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jim prosla témér kazda vétsi firma). Duvodem pro
jednoduchost jsou moznosti, které dnesni doba
nabizi. Pokud budete mit krasné, propracované
logo, které bude mit spousty malych detailu a
hromady barev, tak ano, bude asi pekné a
rozpoznatelné, ale zkuste se zamyslet, zdali bude
vyuzitelné v budoucnu. Pokud ho budete chtit dat
tfreba na tricko - pujde to vubec? Nebo pokud ho
budete chtit laserové vygravirovat do darku, které
chcete dat vasim clenum.

Jednobarevné provedeni - a tim se rovhou
dostavame ke tretimu bodu a tim je to, ze kazdé
logo by mélo mit i jednobarevné provedeni.
Spousta log, ktera jsem méel v minulosti moznost
potkat, tuto variantu neméla, a tak bylo naprosto
nemozneé nekteré veci vyrabéet nebo vubec udélat
péknou grafiku. Anebo byly naklady
nékolikanasobné jako v pripadé, kdy by logo
jednobarevnou variantu mélo. Stejné tak vam tato
varianta pomuze i v pfipadé, ze chcete logo umistit
na ruzné barevné podklady. Pokud mate napriklad
logo jako my ve zluté a zelené a budete ho chtit
umistit na zeleny nebo zluty podklad, tak se bez

jednobarevné varianty zkratka neobejdete.
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B zZakladni logo

Plncbarevna varianta Jednobarevna varianta

W KT,

Ceska tabornickd unie Ceska tabornickd unie

pifroda, pratelé a mnohem vic... pifroda, pratelé a mnchem vic...

Pokud se rozhodnete logo vytvaret, vzdy ho vytvarejte ve

vektorovém programu. ProcC? Protoze si opét usetrite
hromadu prace do budoucna. Spousta tiskovych
technologii vyzaduje vektory (neboli kfivky) a bez nich si

neumi poradit.

A jeden tip na zaver - nez logo verejné predstavite, dejte
ho svym ¢lenum a nechte je, aby pripravili néjakou grafiku
s timto logem (v riznych programech). Mozna diky tomu
naleznete nekolik véci, které vam unikly a které muzete

umistit do vaseho grafického manualu.
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“PRO)
UZite€né nastroje
Behem tvorby jakékoliv propagace se vam budou mozna
hodit nastroje, které vam usnadni praci, pomohou
prekonat nékteré problémy a diky kterym usetrite
hromadu ¢asu. Samozrejmé neni mou ambici ani v mych
schopnostech popsat vSechny sSikovné programy, které
existuji, ale dadm vam zde tipy na mé oblibené, které
pouzivam nekolikrat tydné (a nekteré i denné). V ramci
této kapitoly vynecham vsechny programy, které jsem

zminoval v drivéjsich kapitolach.
Tinify (www.tinypng.com nebo www.tinyjpg.com)

Urcité jste se nékdy setkali s tim, ze jste si stahli fotky z
fotoaparatu a chtéli je nahrat na web nebo nékomu poslat.
Zvlast pro weboveé stranky mohou byt tyto originalni
obrazky velkym problémem. Maji totiz velikost v
jednotkach, nebo klidné i desitkach MB. To je zkratka moc.
A prave pro tyto potreby existuji programy, které snizi
velikost obrazku pfi zachovani kvality. A nejSikovnéjsi je za
meé prave Tinify. Tento programek s pandou ve znaku
zvladne zmensit obrazek az klidné o 90 % (vétsinou ale
mivam zmenseni cca 70-80 % pfi zachovani jeho kvality).
Jen upozornim - zmensenim se zde mysli velikost

souboru, nikoliv rozméry obrazku.
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Ilovepdf.com

S PDFky pracujeme denné. Jedna se soubory, které jsou
urcené k cteni. Posildme v nich soubory, pokud nechceme,
aby je nékdo menil nebo v nich délal jakékoliv jiné upravy.
Je to takeé oblibeny format posilany jako priloha v mailove
komunikaci. Ale muze se vam stat, ze potrebujete z PDF
odstranit néjakou stranku. Nebo naopak spojit vice PDF
dohromady. To vSechno umi stranka ilovepdf.com. Téch
funkci ma mnohem vice, ale ja ji vyuzivam zejmeéna pro
tyto potreby. Zejména slucovani PDF, pokud chci spojit
napriklad vystupy z Wordu s grafikou (napriklad graficky
zpracovanou obalkou). Skvela funkce je take Compress
PDF - to je v podstaté to sameé jako u Tinify, akorat v tuto
chvili zmensujete PDF soubory. Hodi se zejména, pokud
nahravate dokumenty pro statni spravu nebo jiné urady,

kde mivaji omezenou velikost pro hahravané soubory.
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HTML Cleaner (ww.html-cleaner.com)

Tento program se hodi véem, ktefi maji weby s
administraci, ve které pouzivaji tzv. WYSIWYG editory
(WYSIWYG = what you see is what you get = co vidite v
editoru, to bude na webu). Tyto editory vyuziva vétsina
volné dostupnych redakcénich systému jako jsou

Wordpress nebo Drupal.

Odstavec vB I § U o r Ev I, Bvy@y o Qv Q-Zdroj Z v X,

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua.
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute
irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat
non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua.
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute
irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat
non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua.
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute
irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat
non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum.

Toto je ukazka wysiwyg editoru.

Urcité se dostanete do situace, kdy budete na svuj web
chtit zkopirovat informace z jiného webu. Standardné
oznacite text, Ctrl+C, Ctrl+V a vlozite ho do svého webu.
Kdyz ale text ulozite, vypada na vasem webu jinak nez
ostatni text. Problém je ten, ze jste si zkopirovali text i s
formatovanim z daného webu. Pokud si zobrazite Zdroj

(Zdrojovy kéd), tak zde uvidite spoustu tagu. Samozrejmeé
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je muzete odstranit ru¢éné. Ale mnohem rychleji to zvladne
tento HTML ¢isti¢. Nahrajete sem svuj zdrojovy kod,
kliknete Clean HTML a nasledné si do svého webu
zkopirujete procistény kod.

&2 Cleaner &

Just pranx, bre

“Fontobanky™

Co jsou fonty vam nemusim jiz vysvétlovat. Kazde PC
obsahuje v zakladu nékolik desitek, nebo stovek fontu.
Spolu s novymi programy se tento pocet muze ménit.
Béhem tvoreni grafickych podkladd se vam muze stat, ze
vam nabidka ve vasem PC zkratka nevyhovuje, a prave
proto jsou tu stranky, které nabizi fonty zdarma. Ja osobnée
pouzivam tyto dveé (ale jsou i dalsi) - www.dafont.com a
www.fontsquirrel.com. Fonty jsou zde déelené do kategorii.
Vy si je jednodusSe stahnete a nainstalujete. Jediné na co
je treba si dat pozor: ne kazdy font ma ceskeé znaky,

zejmeéna pismena s hacky.
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Whatthefont (www.myfonts.com/pages/whatthefont)

A kdyz uz jsme u téch fontu. Naopak se vam muze stat, ze
se vam zalibi néjaky font v néjaké cizi reklamé, v cizi
grafice nebo zkratka nékde na obrazku. Pokud takovy font
budete chtit pouzit, mate dvé moznosti. Hledat a doufat.
To je ta prvni. Druhd moznost je vzit obrazek, na kterém
dany font je, a nahrat ho na stranku vyse. Tento web vam
nasledné rekne, o jaky font se jedna (pripadné néjaky
blizky). Pokud je zdarma, tak si ho muzete stdhnout, v
opacnéem pripadé si ho muzete koupit, nebo pogooglit,

zdali se neda nalézt jeho alternativa zdarma.
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Média a Public Relations (PR)

Posledni kapitolu tohoto Svitku vénujeme okrajové meédiim
a PR. Proc¢ okrajovée? Protoze je to opéet velmi obsahlé

téma, které by vydalo na vlastni Svitek.

Proc¢ chtit vubec spolupracovat s médii? Protoze je to
velmi snadny zpusob, jak se dostat do povédomi lidi.
Organizace, které maji dobre zvladnuté PR, jsou casto
zvany, aby se vyjadrily k otazkam, které rezonuji
spolecnosti. Média informuji o jejich akcich a jejich
uspesich a pomahaji tak zvysovat jejich reputaci a

pomahaji zvysSovat povédomi lidi o nich samotnych.

Jak se do médii dostat? Napriklad takto: Najit si regionalni
medium (at uz tisténé, internetové, rozhlasové, nebo
televizni) a napsat jim s napadem nebo prosbou o
reportaz. Nejhorsi co se vam muze stat je to, ze vam
reknou, ze nemaji zajem. Nikdo vam nebude nadavat,
nikdo se vam nebude vysmivat nic. Bud uspé&jete anebo ne
a zivot jde dal. Nebojte se tedy médii. Zaroven si
nemyslete, ze se denné prehrabuji ve stovkach napadu na
c¢lanky. | na né padne ta znama okurkova sezdéna a i oni
potrebuji naméty na ¢lanky. Proto jim i vy muzete svym

napadem podat pomocnou ruku.
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A co kdyz o nas napisou Spatné? Cilem medii (pokud
nedéelate nelegalni cinnost) neni vas pospinit. Chtéji
informovat o vasi akci, v idealnim pripadé konstruktivné a
objektivhé. Nebojte se ani rozhovoru. Ty se daji sestfihat a
dobry reportér vam rekne, co vystrihne a co pouzije.
Stejné tak cilem reportéra je udélat dobrou reportaz s

dobrymi informacemi.

Ohledné meédii vam dam tedy jedinou radu - nebojte se

jich a zkuste je sami kontaktovat &

158



Zaver

A dosli jsme do cile naseho putovani svetem propagace.
Pevné vérim, ze jste zde ziskali cenné informace, ktere
vam pomohou s propagaci vasi organizace, ze jste se néco
dozvédeli a ze budete nacerpané informace predavat

dale.
Co bych vam poradil zaverem?
Nebojte se. Nebojte se. Nebojte se.

Nebojte se zacit se samotnou propagaci. Kazdy zacatek je
tézky a nikdo uceny z nebe nespadl. VSichni Spickovi
marketaci zacinali jako vy. Pomalu se ucili, testovali, kdyz
si mysleli, Zze uz to umi, dostali tzv. “pfes pusu” a zacinali

znova. Tak dlouho dokud nebyli dobri.

Nebojte se negace. Pokud spustite na Facebooku
jakoukoliv reklamu, pravdépodobné se vam pod ni objevi
negativni komentare. Pokud spustite web, pravdépodobné
vam nekdo “povolany” rekne, ze je cely Spatné. Mozna
vam nekdo bude kritizovat vase fotky a celkové vasi praci.
Kaslete na né. Nezazil jsem jedinou spusténou reklamu (na
cokoliv od kartacku na zuby pres investice az po prodej
kvasku pro peceni chleba), aniz by pod nimi nebyly
negativni komentare. Ti, co je pisSou, jsou zpravidla

frustrovani vlastnim zivotem a vy jste se akorat jen
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bohuzel objevili na jejich facebookové zdi, tak si svou
frustraci a svlj neuspéch vybiji na vas. Nerikam, abyste
neposlouchali kritiku, ale musi byt vzdy konstruktivni.
"Hejty" typu “Sem bych teda nejel’, “Ten hlavni vedouci je
tlustej", “Jste trapaci” a dalsi, co se bézné objevuji,
naprosto ignorujte nebo je klidné smazte. Naopak muzete
mit radost z jedné véci - zvysuji vam dosah @& Stejne tak
kaslete na vsechny radoby odborniky, ktefi si naklikali na
Wordpressu svuj prvni web a ted jsou experty na
webdesign a architekturu webu. Pro¢ vam tohle vSechno
vlastné fikam? Protoze se s tim tak na 80 % setkate.
Budete potkavat spoustu lidi, ktefi vas budou hanit, budou
shazovat vasi praci. Internet takovy je. Nenechte se jimi
otravit. Oni sami by si na nic takového pravdépodobné
nikdy netroufli a drzice se hesla "kdo nic nedéla nic
nezkazi" jen plivaji jed na vsechny kolem nich, ktefi uz jen

tim, ze to zkusili dokazuji, ze jsou lepSi nez oni.

A do tfetice - nebojte se se propagovat. Casto pozoruji, ze
v lidech v nasi zemi je hrozné zakorenéna predstava toho,
7e sebechvala je $patna. Ze je §patné vyzdvihnout své
silné stranky, fici si, ze jsem v nécem dobry, ze asi délam
opravdu dobrou praci, protoze mam dobré vysledky. Radsi
si neustale opakujeme, co jsme udélali Spatné. Tak ja vas
prosim o jedno - vymante se z toho mysleni. Pokud jste si

ve svém zivoté nasli Cas, ktery zasvécujete détskeé
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organizaci, tak jste zkratka skvéli! Delate uzasnou praci,
ktera ma obrovsky presah do nasi budoucnosti. Delate
praci, kterou svét doceni za nékolik desitek let, protoze
vychovate skvélé ¢leny naseho lidského spolecenstvi.
Nebojte se tedy vystoupit a rict: Jsme tady, délame s

détmi a délame to skvéle! Pojd to s nami délat skvéle i ty!

Budu vam drzet palce!
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O autorovi

Jmenuji se Lukas Lejsek a v tabornickém prostredi jsem
znam jako Turbo. V soucasné dobe jsem jiz jedenactym
rokem nacéelnikem Tabornického Klubu Orion z Ceskych
Budéjovic. Od roku 2018 mam na starosti propagaci Ceské
tabornické unie, kde jsem byl navic v roce 2022 zvolen

mistonacelnikem pro propagaci.

Marketingu, webovym strankam a grafice se vénuji jiz
zhruba 16 let. Zacinal jsem tvorbou jednoduchych
webovych stranek pro své kamarady. Po vecerech se ucil
tajum kodovani (HTML), pozdéji i stylovani (CSS) a
zakladum programovani (PHP, JavaScript). Pozdé&ji jsem
zacal vytvaret prvni weby “na kseft". V 18 letech jsem se
vrhl na pocitacovou grafiku a nasledujicich sedm let jsem
pracoval v reklamni agenture, kde jsem mél na starosti
sazbu grafiky (a jeji pfipravu pro tisk) jak pro male firmy,
tak i pro nadnarodni korporaty (Ceska sporitelna, Ceska
podnikatelska pojistovna, Budéjovicky Budvar a dalsi).
Spoustu véci stale jesté ,visi* po celé Ceské republice. Za
jeden ze svych nejpovedengjsich grafickych pocinu
pocitam vytvofeni grafik pro 3D muzeum v Ceském
Krumlové. Béhem této doby jsem po vecerech na vedlejsi
cinnost stale vytvarel weby, kterych jsem béhem této

doby udélal nékolik desitek. Pro tyto weby jsem si sam
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délal jak grafické navrhy, tak nasledné kodovani i nasazeni
na redakcni systém (vyuzival jsem a stale jsem velkym

fanouskem Drupalu).

Po sedmi letech jsem se rozhodl zacit se vénovat webum
naplno, ale ne jiz z pozice toho, kdo je pfimo vytvari.
Nastoupil jsem jako projektovy manazer do jedné z
nejvétsich digitalnich agentur v Ceské republice. Zde jsem
mel na starosti desitky projektu a postupné ziskaval ¢im
dal vétsi presah do internetovéeho marketingu, az se ze me
stal vedouci oddéleni uzce specifického marketingu
(ziskovy marketing pres tvorbu marketingovych funnelud).
Zaroven jsem se podilel na tvorbé SaaS projektu, ktery ma

v dnesni dobé nékolik tisic uzivatelu.

Zmeéna je zivot a po trech krasnych letech jsem se rozhodl
posunout jesté o krok dal a nastoupil do firmy, kde se nyni
jako produktovy manazer podilim na tvorbé e-shopu s
modou pro nékolik vyznamnych svétovych znacek v tuto
chvili s pfesahem do 11 evropskych zemich. A pevné
verim, ze zde na delsi dobu zakotvim & Mimoto se stale

vénuji své milované Unii, a jesté milované&jSimu Orionu.
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Podéekovani

Rad bych zavérem podékoval svym kamaradum, ktefi mi
pomohli s odbornou kontrolou predavanych informaci -
Lukasi Bezdékovi a Tomasi Lejskovi, kteri jsou oba

profesionalni marketaci.

Také bych chtél podékovat mym kolegum z Ustfedi Ceské
tabornické unie za jejich pripominky a korektury - Tereze
Urbancové, Lence Fialkové, Katefiné Tomanové, Renaté

Svestkové a Jané Krtkové.
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